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Cum se
destasoara
atelierul

Scurta prezentare a proiectului si a
moderatorilor

Scurt joc de cunoastere
Clarificarea notiunilor din atelier
Prezentare interactiva

Concluzii

Completare chestionare de feedback  ,
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Lumea Stirilor
Noastre / oy

Stirile au un impact profund asupra
emotiilor noastre. In aceasta epoca
digitala, reactiile rapide pot conduce la
manipulare, iar reflectia critica devine
esentiala pentru a naviga corect prin
informatii.

Next-Gen Batteries For Electirc Cars
20 million city where daily commute takes 6 hours
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Reactii Emotionale Imediate la Stir1
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Manipularea
Emotionala prin Stiri

Cum ne influenteaza perceptia realitatii

» Stiri de tip click bait: titlu socant, continut lipsit
de esenta - urmareste cresterea paginii prin
numar de vizualizari;

» Stiri de tip rage bait: Titlu si continut care
urmaresc sa starneasca reactii, de obicel
furie, astfel incat cei care vizualizeaza stirea
sa se angajeze in comentarii contradictorii.
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Tipuri de informatii A/ “
malitioase In Medla

« Misinformation (Informatie eronata): Distribuirea de informatii false
sau inselatoare, dar fara intentia de a face rau. (De exemplu, o
persoana care distribuie o stire falsa crezand ca este adevarata);

 Disinformation (Dezinformare): Distribuirea deliberata de continut
fals sau inselator, cu intentia de ainsela, a manipula sau a obtine
beneficii (politice, financiare etc.)

- Malinformation (informarea malitioasa) reprezinta raspandirea
intentionata a unor informatii adevarate despre o persoana,
organizatie sau eveniment, cu scopul de a-i cauza o dauna. Datele
folosite in malinformare sunt reale, insa sunt scoase din context sau
partajate rau-intentionat.




Diferenta dintre content writing si copywriting in media

Content Writing (Jurnalism si Informare)
Scop principal: Informarea obiectiva, analizarea unui eveniment, educarea publicului si cresterea
loialitatii cititorilor.
Formate specifice: Articole de fond (investigatii, editoriale), reportaje, stiri de ultima ora, buletine
informative (newslettere) si podcasturi jurnalistice.
Abordare: Se bazeaza pe regulile jurnalismului clasic (cine, ce, cand, unde, de ce), documentare
riguroasa, citate si date factuale.
Rezultat: Consolidarea increderii publicului si autoritatea publicatiei pe o anumita nisa.

Copywriting (Publicitate si Monetizare)

Scop principal: Persuasiune si conversie; determina cititorul sa faca o actiune imediata (click pe un link,
cumpararea unui abonament premium, sustinerea unei campanii de donatii).

Formate specifice: Articole native/advertoriale (reclame mascate in stiri), bannere, titluri de tip
clickbait (pentru cresterea traficului de moment), pop-up-uri pentru abonare. p
Abordare: Se concentreaza pe emotii, beneficii, crearea unui sentiment de urgenta si A
utilizarea unui indemn clar la actiune (Call-to-Action / CTA).

Rezultat: Generarea de venituri din publicitate, atragerea de noi abonati si stimularea
traficului spre sectiunile comerciale ale trustului media. A
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Dezvoltarea Gandiri Critice

Analizand informatia pentru a nu reactiona
impulsiv

Este esential sa analizam critic informatiile pe care
le primim, pentru a evita reactiile impulsive si a ne
forma o opinie bine fundamentata. 7S
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Strategil de Consum

Gaseste echilibrul in stiri

Verifica sursa Cauta perspective

Examineaza mai multe puncte de vedere pentru
a obtine o imagine completa. Acest lucru ajuta la
formarea unei opinii informate si la reducerea
reactivitatii emotionale.

Este crucial sa verifici credibilitatea surselor pentru
a evita dezinformarea. Informatiile false pot influenta
deciziile si emotiile noastre.
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