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1.Introducere

In contextul lumii actuale, educatia tinerilor este un proces care presupune continui adaptare
la noile tehnologii, la procesul de modernizare continud, la media dezvoltatd pe aceste fundamente,
adaptare care presupun atat activititi formale, cat si activitati si dimensiuni nonformale, astfel incat
tanarul zilelor noastre sa se poata adapta comunitétilor in care traiesc, sa aiba competentele necesare,
competente care sunt subsumabile conceptului de gandire critica, ca si formuld de raportare la lumea
actuald, moderna, tehnologizata, mereu aflata in schimbare.

Din acest punct de vedere, analiza de fatd va face o trecere in revista a principalelor concepte
si a legdturilor dintre ele prin raportare la cazul Romaniei: educatie non-formala, gandire critica,
artd si educatie artisticd, media, prin aplicabilitate la politicile de tineret si pentru tinerii din
Roméania.

2. Educatia non-formala si rolul acesteia in dezvoltarea tinerilor din Roménia

Complexitatea vietii umane 1n societatea de azi si provocarile lumii contemporane au drept
consecinta o regandire a rolului si a ponderii factorilor ce contribuie la realizarea educatiei pe tot
parcursul vietii. Atat educatia formald (desfasuratd in cadrul institutiilor de invatdmant pe baza
programelor curriculare), cat si cea nonformald (desfasuratd prin intermediul activitatilor
extragcolare realizate 1n afara unitdtilor de invatdmant sau 1n alte institutii precum palate / cluburi
ale copiilor, organizatii nonguvernamentale pentru copii si tineret etc.) trebuie sd aiba ca preocupare
de baza dobandirea de cétre tineri a cunostintelor si competentelor care sa le permita continuarea
educatiei pe tot parcursul vietii'.

Etimologic, conceptul de educatie nonformala provine din latinescul ,,non-formalis” — fara
forma, in afara formei organizate oficial pentru un anumit gen de activitate. Potrivit lui Ph Coombs?,
educatia nonformald se referda la intreaga activitate organizatd si sistematicd, realizata in afara
cadrului formal al educatiei, pentru a completa si facilita nvatarea celor interesati sa se
perfectioneze intr-un anumit domeniu. De altfel, de-a lungul istoriei sale, ideea educatiei nonformale
a venit tocmai ca o replicd impotriva caracterului livresc al invatarii promovat in cadrul formal al
activitatilor scolare.

Asadar, educatia nonformala (sau extragcolard) completeaza activitatea scolard sau educatia
realizata in familie. Aceasta permite adancirea cunostintelor si dezvoltarea competentelor in zonele
de interes ale tinerilor, respectiv cultivarea intereselor, inclinatiilor si a talentelor acestora pentru
anumite domenii. Ea permite folosirea eficientd si placutd a timpului liber al copiilor, dezvoltarea
vietii asociative si a capacitatilor de cooperare in rezolvarea unor sarcini complexe, formarea

! Blandul V. Educatia non-formald — de la teorie la practica. Editura Universitatii din Oradea, 2008.
2 Marcu V., Ortan Florica, Deac Adina. Managementul activitatilor extracurriculare. Editura Universitatii din Oradea,
2003.
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trasaturilor pozitive de personalitate etc. De asemenea, educatia nonformald permite implicarea
tinerilor in activitati optionale intr-o mai mare masura decat ar permite activitatile curriculare®.

Educatia non-formald joaca un rol esential in dezvoltarea tinerilor din Romania prin
completarea educatiei formale, punand accent pe abilitdti practice, sociale si de viatd. Aceasta
dezvolta gandirea critica, creativitatea, abilitdtile de comunicare si lucrul in echipa, dar si stima de
sine si initiativa. Prin activitati diverse precum ateliere, drumetii sau proiecte practice, tinerii isi
descopera si isi exploreaza propriile interese si pasiuni, pregatindu-se mai bine pentru piata muncii
si pentru viata de zi cu zi.

Obiectivele educatiei nonformale nu urmaresc sa excluda modul traditional de educatie, ci sa
completeze instruirea pur teoreticd prin activitdfi atractive, la care sa aiba acces un numar cat mai
mare de tineri. Acestea sunt:

— completarea orizontului de cultura din diverse domenii

— crearea de conditii pentru formarea profesionala

— sprijinul alfabetizarii grupurilor sociale defavorizate

— asigurarea unui mediu propice exersarii si cultivarii diferitelor inclinatii, aptitudini si
capacitati*

Rolul educatiei non-formale presupune urmatoarele dimensiuni:

» Dezvoltarea abilitdtilor practice si de viata:

- Gandire critica si rezolvarea de probleme: Activitatile non-formale, cum ar fi o drumetie,
pot stimula intelegerea unor fenomene (geografice, de exemplu) si aplicarea cunostintelor intr-un
context real.

- Creativitate si initiativa: Copiii si tinerii sunt Incurajati sa gdndeasca independent si sa 1si
exprime imaginatia.

- Invatarea prin experienta: Tinerii dobandesc noi cunostinte si competente prin experiente
directe, practice, in afara contextelor formale de invatare.

 Dezvoltarea personala si sociala:

- Abilitati sociale: Participarea la activitati de grup contribuie la imbunatatirea comunicarii,
a colaborarii si a rezolvarii conflictelor in echipa.

- Stima de sine: Imbunititirea abilititilor si cunostintelor creste increderea in sine si
incurajeaza o atitudine critica sanatoasa.

- Autocunoastere si valori: Procesul de invatare non-formal ajutd tinerii sa-si identifice
propriile interese, pasiuni si sd-si formeze un set personal de valori.

e Oportunitati de cariera:

- Angajabilitate: Educatia non-formala poate completa educatia formala, oferind competente
cautate pe piata muncii, precum cele din domeniul tehnologiei (ex. cursuri de programare).

- Perspectiva profesionala: Ofera tinerilor noi perspective si oportunitati profesionale prin
explorarea unor domenii specifice.

Dintre criteriile de realizare ale finalitatilor in educatia nonformala, se pot aminti: dezvoltarea
componentei educative in proiectarea activitdfii didactice; complementarizarea dimensiunii

* Nicola 1. Tratat de pedagogie general. - Bucuresti: Editura Aramis, 2000.
4 Mihaela Mihai, Educatia nonfrmala in context national si international, Conferinta Stiintificd Internationald Educatia:
factor primordial in dezvoltarea societatii, pp. 355-358.
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curriculare cu cea cross-curriculare si extracurriculare a activitatii educative si dezvoltarea
proiectelor educative pe tipuri de educatie complementara.

In context national, prin valorificarea spatiului democratic oferit de activitatea educativa
scolara si extrascolara de a experimenta noi posibilitati de dezvoltare, de atragere, incurajare i
stimulare a tinerei generatii in Tmbunatatirea calitatii vietii, societatea nu va avea decat de castigat,
investitia in educatie avand un feedback si un rezultat concret al eficientei sale.

Prin satisfacerea dorintelor si intereselor de cunoastere a tinerilor, sistemul educational va
deveni centru resursa de dezvoltare a comunitatii locale.

Ca efecte majore pe care educatia nonformala si le propune si le producd, se pot mentiona:

— cresterea calitdtii actului educational si a rezultatelor Tnvatarii;

— introducerea obligatorie elementului educativ in proiectarea si desfasurarea activitatii
didactice la fiecare obiect de studiu;

— proiectarea activitatilor educative extracurriculare ca aplicatii concrete a cunostintelor
acumulate si a abilitatilor si competentelor formate in cadrul obiectelor de studiu;

— stimularea interesului tinerilor si a cadrelor didactice de a se implica 1n proiecte si programe
educative curriculare, extragcolare si extracurriculare la nivelul fiecarei unitati de invatamant;

— stimularea si multiplicarea inifiativelor tinerilor 1n dezvoltarea vietii comunitétii
scolare/comunitatii;

— reducerea procentului fenomenelor antisociale, a abandonului si absenteismului scolar;

— cresterea ratei promovabilitatii scolare;

— asigurarea sanselor egale de dezvoltare personala;

— asigurarea sustenabilitdtii proiectelor educative prin constientizarea comunitdtii cu privire
la potentialul pe care programele educationale le au asupra formarii tinerei generatii ce urmeaza a
se integra;

— transformarea educatiei in sursa de dezvoltare comunitara.

Educatia nonformala ofera un set de experiente sociale necesare, utile pentru fiecare tanar sau
adult, complementarizand celelalte forme de educatie prin:

— valorificarea timpului liber al tinerilor, din punct de vedere educational;

— oportunitati pentru valorificarea experientelor de viata ale tinerilor/tinerilor, prin cadrul mai
flexibil, mai deschis si prin diversificarea mediilor de Invatare cotidiene;

— dezvoltarea competentelor pentru viata si pregatirea tinerilor pentru a deveni cetateni activi;

— formarea capacitatii organizatorice, de autogospodarire, de management al timpului, de
gandire critica, de adoptare a unor decizii sau rezolvare de probleme;

— un cadru de exersare si de cultivare a diferitelor inclinatii, aptitudini si capacitati, de
manifestare a talentelor in arta, cultura, muzica, sport, picturd, IT etc.

Problematica educatiei formale si nonformale capata valente specific si nevoi specifice la
nivelul Romaniei cand ne raportam la situatia demografica, socio-educationale a tinerilor (mai ales
prin raportare la catergoriile de varsta 15-24 de ani).

Astfel, particularitatile Romaniei in plan european si decalajele in domeniul Tnvatarii si a
prezentei pe piata muncii pe de o parte si potentialul de capital uman pe de alta parte au reprezentat

®> Mihaela Mihai, Educatia nonfrmala in context national si international, Conferinta Stiintificd Internationald Educatia:
factor primordial in dezvoltarea societatii, pp. 355-358.
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principalii parametri de definire si constructie pentru modelul propus pentru un sistem integrat al
educatiei permanente - modern, flexibil, incluziv si inalt performant, deschis pietei muncii si
cetdteniei active. Mai putin de jumadtate din tinerii din Romania se mai regasesc in sistemul de
educatie la varsta de 19 ani (similar cu Bulgaria, Austria, Suedia, Regatul Unit si Croatia), pe cand
la nivel european media este de peste 60%, fetele avand o prezentd mai insemnata in sistemul de
educatie cu pana la 10 p.p. (la finele educatiei obligatorii, situatie similard cu cea din Irlanda si
Islanda)®. Rata de activitate este mult redusd in Romania pentru tinerii de 15-29 ani fatd de media
UE, respectiv sub 50% comparativ cu 58% 1n medie la nivelul UE in anul 2007 (situatie similara cu
a Bulgariei, Cehiei, Italiei, Lituaniei, Luxemburgului, Ungariei si Turciei), in conditiile 1n care tari
precum Danemarca, Olanda, Islanda si Elvetia inregistreaza rate de activitate in randul tinerilor de
peste 70%)’.

Modelul tandrului absolvent de astdzi reprezintd rezultatul unui sistem educational in
degradare sub aspect calitativ al actului educational, al finalitatii educatiei, in special pe seama
slabelor sau insuficientei complexului de competente necesare mediului de afaceri, in societatea
cunoasterii. in timp ce la nivel mondial numarul tinerilor creste, Romania, alaturi de Europa,
imbatraneste. Nevoia de educatie si performanta reald in randul tinerilor care rdman pe piata
nationald a muncii este cu atdt mai mare cu cat Romania se confruntd pe piata globalizata cu state
tinere, din punct de vedere demografic si/sau capabile s atraga fortd de munca inalt calificata (brain
drain).

In prezent, proportia tinerilor pani la 15 ani in total populatie este de 27% la nivel mondial, si
doar 15% in Romania si la nivel european, iar a batranilor (persoane de 65 de ani si peste) de
respectiv 8% comparativ cu 15% (in Romania si 16% la nivel european). Dupa 1992, segmentul de
populatie de 15-24 de ani scade, trendul va continua si in urmatorii ani, astfel incat contingentele de
absolventi vor fi tot mai reduse, iar pe piata muncii va intra un numar tot mai mic de tineri®.
Mobilitatea persoanelor si lipsa ofertei de locuri de munca atractive dupa absolvire alimenteaza
fluxurile migratiei pentru munca, conducand la comprimarea dimensiunii intrarilor pe piata muncii
— atat sub aspect cantitativ, dar mai ales calitativ.

Un factor stimulativ pentru continuarea pregatirii 1l reprezintd accesibilitatea tinerilor pentru
a doua facultate si urmatoarele si posibilitatea studiilor in paralel la mai multe facultati si/sau pe
trepte educationale (studii universitare, a doua facultate si masterat etc.). Decizia de continuare a
studiilor este determinata in multe cazuri si de dificultatea de a ocupa un loc de munca dupa
absolvirea unui ciclu de invatdmant secundar sau tertiar, si este deseori aleasa ca o alternativa la
somaj si ca o modalitate de a mari sansele de ocupare prin dobandirea mai multor specializari sau
profesii. Din pacate formalismul si dinamica redusd a adaptarii curriculumului la nevoile viitoare
ale pietei muncii genereaza absolventi cu cunostinte si competente neadecvate pietei.

Piata muncii pierde din calitatea fortei de munca pe seama contingentelor mai reduse de tineri

......

bine pregatiti absolventi). Ca domenii, tinerii de 15-24 ani sunt ocupati cu preponderentd in

¢ Institutul European din Romania, Imbunatitirea competentelor profesionale n randul absolventilor si tinerilor: o gansa
pentru viitor, Bucuresti, 2010, online la: https://ier.gov.ro/wp-content/uploads/publicatii/Studiul 4 RO_site.pdf.

7 Ibidem.

8 Ibidem.



https://ier.gov.ro/wp-content/uploads/publicatii/Studiul_4_RO_site.pdf

Finantat de A.R.1 a

Uniunea Europeana

constructii, comert, hoteluri si restaurante iar cei din grupa 25-34 de ani 1n tranzactii imobiliare si
comert’.

In medie, in anul 2007, 8,3% din populatia ocupati era cu varsta intre 15-24 ani si 27,1% cu
varsta de 25-34 de ani (in cazul femeilor ponderile sunt mult mai mici, respectiv 3,4% si 12,3%). in
acelasi an, din total persoane din grupa de varsta 15-24 de ani 30,5% erau active (24,4 ocupati si
6,1% someri) si 78,3% din cei cu varsta de 25-34 ani (73,2% si respectiv 5,1%). Din totalul
salariatilor, tinerii reprezentau sub 40%, respectiv 7,7% aveau varsta de 15-24 de ani si 30,8% de
25-34 de ani. Din totalul patronilor 1% erau cu varsta pana la 24 de ani si 14,9% cu varsta de 25-34
de ani. Pentru lucratorii pe cont propriu repartitia pe cele doud grupe de varsta era de 4,7% si,
respectiv 17,4% iar pentru lucratorii familiali neremunerati de 18,4 si 23,2%. Barbatii sunt mai
numerosi pe toate categoriile socio-profesionale, partial justificat si de perioada de viata favorabila
pentru femei de a avea copii si de aici si proportia mai redusa de participare pe piata muncii'®.

Daca analizdm doar grupa de varsta 15-24 de ani pe niveluri de educatie, medii de rezidenta
si sexe, constatam urmatoarele:

- Desi populatia ocupata a crescut, numarul tinerilor in varsta de 15 —24 ani care sunt angajati
s-a diminuat. Astfel, rata de ocupare a scazut fatd de anul 2000 (35,7%) cu 13 p.p., ajungand la
22,7% la nivelul anului 2007.

- Cele mai scdzute rate de ocupare se inregistreaza in cazul tinerilor cu un nivel redus de
educatie (invatamant gimnazial — 14,9%, primar sau fara scoala absolvitd — 17,8%), dar si in cazul
celor cu studii liceale (21,2%). In cazul acestora cauza o poate constitu continuarea studiilor in
niveluri superioare de educatie a unei proportii importante din segmentul respectiv de educatie. O
alta cauza o reprezintd migratia pentru munca cu ocupare 1n activitati slab calificate/necalificate in
tarile membre si nu numai (in agriculturd, alimentatie publica, constructii, servicii hoteliere, menaj
la domiciliu)

- Absolventii Invatamantului postliceal si superior inregistreaza cele mai ridicate rate de
ocupare (62,3 respectiv 64,5%), in aceste cazuri existand o evolutie pozitiva.

In mediul rural, se inregistreaza o rat sensibil mai mare de ocupare in cazul tinerilor cu studii
primare/fara studii, gimnaziale si liceale. Aceasta situatie se explica in primul rand prin faptul ca
zona rurald oferd oportunitatea angajarii, in activitati (remunerate sau neremunerate) desfasurate in
agriculturd, persoanelor cu un nivel mai scdzut de calificare.

Rate mai apropiate pe cele doud medii de rezidentd (usor in favoarea mediului urban) se
inregistreaza 1n cazul absolventilor de invatamant profesional (1 p.p.) si postliceal (peste 3 p.p.), in
timp ce tinerii din mediul rural cu studii universitare continua sa aiba o ratd de ocupare cu peste 3
p.p. mai mare in comparatie cu tinerii cu acelasi nivel de educatie din mediul urban.

Se remarca, de asemenea, faptul ca fetele au o ratd de ocupare cu aproximativ 30% mai redusa
in comparatie cu bdietii. Acestea inregistreaza, nsd, o ratd de cuprindere in invatdmantul liceal,
respectiv superior, semnificativ mai ridicata decat in cazul baietilor, situatie care explica rata de
ocupare mai redusa specifica acestora. Estimarile (CEDEFOP, 2008) arata ca pana in anul 2015,

? Ibidem.
10 Institutul European din Romania, imbunitatirea competentelor profesionale in randul absolventilor si tinerilor: o
sansa pentru viitor, Bucuresti, 2010, online la: https://ier.gov.ro/wp-content/uploads/publicatii/Studiul 4 RO_site.pdf.
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aproximativ 30% dintre locurile de munca vor solicita studii superioare si aproape 50% cel putin
studii liceale, scdzand semnificativ locurile de munca ce solicitd un nivel redus de calificare!!.

Conform datelor din Recensdmantul Populatiei si Locuintelor 2011 (RPL, 2011), ponderea
populatiei de tineri (15-34 ani) era de cca 25% (5 300 623 de tineri).

Potrivit datelor din Strategia Nationald in domeniul politicii de tineret 2014-2020, din totalul
lor, in anul 2011 mai bine de %4 dintre tinerii din Romania (28,1% dintre cei cu varste cuprinse intre
18 si 24 de ani) se aflau intr-o saracie relativa!2. De asemenea, un procent de 40,3% dintre tineri se
afla in risc de excluziune sociald/saracie (Strategia Nationala in domeniul politicii de tineret 2014—
2020). Este un procent care ar trebui sa Ingrijoreze, tinand cont de faptul cad la nivelul Uniunii
Europene!?, in 2011, media era aproape la jumatate, riscul de saracie era de 24,3%!'4.

In actualul context socioeconomic, principalul motiv al excluziunii sociale a tinerilor e
reprezentat de lipsa oportunitatilor pe piata muncii a acestora, atat pentru tinerii cu studii superioare,
cat si pentru cei cu studii medii. Lipsa locurilor de munca, o problema semnalata atat de autoritati,
cat si de membrii societdtii, face ca tinerii, in special cei fara experientd pe piata muncii (aici
aflandu-se, in principal, proaspetii absolventi), sd devina o categorie i mai vulnerabila in societatea
romaneasca.

Potrivit datelor EUROSTAT, rata somajului in randul tinerilor cu varste pana in 25 de ani era
23,6% la nivelul UE (28 de tari) in anul 2013, iar in Romania era 23,7%. Astfel ca atat la nivelul
Uniunii Europene, cat si la nivelul Romaniei, problema somajului in randul tinerilor (in special in
aceasta categorie care-i includ si pe cei incadrati intr-o forma de invatamant) este la fel de grava,
fapt ce a determinat aparitia diverselor programe de finantare adresate tinerilor (asa cum se va
observa n capitolul dedicat politicilor publice pentru tineri)!>.

Comparativ cu rata somajului la nivel national, de 6,7%, ratele Inregistrate in randul tinerilor
sunt mult mai mari. Din totalul tinerilor (15-34 ani) circa 45% sunt reprezentati de persoane inactive
(2 121 346 de persoane), dar trebuie sa se tind cont de faptul ca in aceasta categorie de tineri exista
o mare pondere cuprinsd intr-o forma de invatdmant. Conform bazelor TEMPO, INS, 24,9% dintre
tinerii din Romania (1 319 527 de tineri) erau incadrati intr-o forma de invatamant la
sfarsitul anului 2013. 5% dintre acesti tineri inactivi se declara ca fiind descurajati in a-si mai gasi
un loc de munca'.

Tinand cont ca o parte din populatia In varstd de 15-24 ani urmeaza cursurile unei unitati de
invatamant, ratele de ocupare, cat si cifrele pentru populatia activa (549 883 de persoane) sunt mai
reduse. Nu putem trage mai multe concluzii privind aceastd categorie de tineri, deoarece nu s-au
gasit Tnregistrari oficiale referitoare la numarul total de persoane aflate In sistemul de invatamant
superior. Tinerii Incadrati intr-o forma de Invatdmant intdmpind o problemd majord privind

' Ibidem.

12 Datele sunt preluate si perelucrate din Strategia Nationald de Tineret 2014-2020, online la: http://mts.ro/wp-
content/uploads/2015/01/Strategia-tineret-ianuarie-2015.pdf.

13 Ibidem.

14 Tonela Ionescu, Tinerii — grup expus riscului de excluziune sociald: analizarea factorilor care le ingreuneaza

situatia pe piata muncii si in educatie, 2017, online la: file:///C:/Users/dorina/Downloads/young-persons-group-
exposed-to-social-exclusion-risc-analisys-of-the-factors-which-burden-their-acces-on-the-work-market-and-
education_Content%20File-PDF.pdf.

15 Ibidem.

16 Ibidem.
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oportunitatile pe piata muncii. Acestia nu se pot dezvolta profesional prin prisma locurilor de munca
oferite pentru ei n perioadele de vacanta: ,,preponderent in perioadele de vara acestea se adreseaza
persoanelor necalificate si are un caracter sezonier”!’. De asemenea, un alt risc vizavi de tipul unor
astfel de locuri de munca, se refera la lipsa formelor legale de angajare.

Sistemul de invatamant romanesc ar trebui sd se implice mai mult in formarea tinerilor pentru
piata muncii, indeosebi pentru acele tipuri de locuri de munca disponibile pe piata muncii. Potrivit
unei cercetri realizate de cei de la ProVocatie!® (privind identificarea tendintelor pietei muncii si a
nevoilor de calificare) sistemul de invatamant romanesc este catalogat ca ,,nefiind centrat pe nevoile
pietei si pe formarea de competente pentru viitoare meserii. Desfiintarea scolilor profesionale si a
scolilor de arte si meserii este considerata ca fiind o eroare, actualii furnizori de formare nefiind in
stare sa ofere rezultatele si conditiile din vechile institutii de formare profesionala”.

Institutiile de invatdmant superior se regisesc si ele printre responsabilii privind lipsa
experientei profesionale a tinerilor. De exemplu, in cadrul cercetarii ,,Sociolog pe piata muncii”
(2011) s-a constatat cd institutiile de Invatamant superior Inregistreaza ,,0 disfunctionalitate
importantd in modul in care facultatile verificd efectuarea stagiilor de practica (...) pentru ca
absolventii acestor promotii au obtinut adeverinte de practica fard a efectua practica”'®.

De asemenea, un impact major il are lipsa unor parteneriate intre patronate si sistemele de
invatamant, prin care s se sustind stagiile de practicd menite sd contribuie la acumularea experientei
profesionale a tinerilor. Lipsa oportunitatilor pe piata muncii este intr-o interdependenta cu rolul
educatiei si a sistemului de Invatamant in calificarea tinerilor. Din nou, facem referire la tinerii
absolventi ca urmare a faptului ca ,,abilitatile pe care le formeaza invatdmantul romanesc nu sunt
foarte corelate cu cerintele mediului de afaceri, este dificil pentru un tanar care nu a avut niciun fel
de experientd de munca in timpul studiilor sa gaseasca un job la terminarea acestora”?®,

Potrivit datelor obtinute in cadrul cercetarii ,,Studiul de perspectiva privind necesarul de
munca calificata”, 49% dintre tineri considera ca doar intr-o masura foarte mica cunostintele
dobandite 1n cadrul unei institutii de Invatdmant corespund cu nevoile pietei muncii, iar in oglinda
85% dintre angajatori considerd ca tinerii sunt pregatiti din punct de vedere teoretic, dar nu si
practic?!.

Astfel ca adaptarea educatiei la cerintele pietei muncii ar trebui sd reprezinte o prioritate a
sistemului de Invatamant, dar intr-o colaborare continua cu agentiile judetene de ocupare a muncii

17 Tanase, 1., Suciu, A.M., losifescu, A., Tinerii in Romania: demersuri de incluziune sociala. Perspective asupra
politicilor de ocupare pentru tineri, Bucuresti: Asociatia Nationala a Birourilor de Consiliere pentru Cetateni —
ANBCC, iunie 2011, disponibil online la http://www.stpcentru.ro/

fileadmin/user_upload/dezvoltare durabila/Raport Youth Employment ANBCC.pdf.

8Conform datelor prezentate pe site-ul: http://www.suport-
provocatie.ro/rapoarte/5S_Raport INTERVIU _ANGAJATORI_A.4.3%20Cercetare%20privind%20identificarea%?20te
ndintelor%20pietei%20muncii.pdf.

19 Voicu, Bogdan, Sociolog pe piata muncii. Traiectoriile absolventilor de sociologie de dupa 1990, 2011,

disponibil online la http://sociolog-pe-piata-muncii.ro/pdf/Raport-de-cercetare-Absolventii-de- sociologie-si-piata-
muncii.pdf.

20 Potrivit datelor disponibile in ,,Studiul de perspectiva privind necesarul de munci calificatd”, disponibil online la:
http://www.via-consiliere.ro/uploads/File/pdf/Studiu%20de%20perspectiva%20
privind%20necesarul%20de%20forta%20de%20munca%20calificata.pdf.

2 Tn acord cu datele prezentate in ,,Politici i initiative privind integrarea tinerilor pe piata muncii”, disponibil online pe
site-ul http://www.youthpolicy.org/wp-content/uploads/library/2013_Romania_Plan_Employment Rom.pdf.
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cu patronatele, cu ong-urile sau alte tipuri de organisme care sd ofere alternative educationale si de
formare a competentelor atat pe cale formald, cat si pe cale nonformala..

Trebuie precizat cd insertia profesionald a unui absolvent poate fi influentata de scoala unde
a studiat, domeniul de studiu, mediul economic din regiune, societatile/companiile unde a efectuat
stagii de practica sau a lucrat pe timpul studiilor, firme de recrutare unde a sustinut interviuri,
conferinte si trainingurile la care a participat etc.

O directionare incd din timpul liceului a tinerilor cétre formarea profesionald si alegerea
facultatii In raport de profilul profesional dorit pentru dezvoltarea carierei, corelatd cu aptitudinile
si cererea de pe piata muncii conduce inevitabil o ratd mai mare de ocupare a absolventilor si la o
fluctuatie redusa in cautarea unui loc de munca ,,adecvat/satisfacator” aspiratiilor individuale.

3. Gandirea critica si promovarea acesteia in contexte educationale non-formale in
Roménia in contextul erei digitale

Dezvoltarea gandirii critice la tineri reprezintd o preocupare centrald a educatiei moderne, pe
mdsurd ce societatea contemporand se confruntd cu provocdrile unei lumi digitale si profund
globalizate. In conditiile in care tinerii se afli in centrul unui flux informational intens, adesea
nefiltrat si contradictoriu, capacitatea de a analiza si interpreta critic informatiile devine esentiala
pentru adaptarea eficientd la mediul actual.

Gandirea critica este definita ca abilitatea de a evalua rational si obiectiv informatiile, de a
identifica prejudecati si erori logice si de a lua decizii bine fundamentate®’. Pentru prima data
termenul de ,,gandire critica* a fost folosit de filosoful si psihologul american John Dewey. Prin
acest termen el intelegea o atitudine stiintificd a mintii. Alte modalitati prin care s-a referit la
gandirea criticd au fost ,,gandire reflexiva®, ,,idee reflexiva®, ,reflectie” si ,,gandire. O persoand
care are capacitatea de a gandi critic va adresa intrebarile potrivite, pentru a fi cat mai bine informata,
in loc sd se multumeasca cu raspunsurile primite. Un copil care are aceasta abilitate va putea sa
analizeze rational lucrurile. Aceasta abilitate joaca un rol cheie nu doar in succesul academic al
adolescentilor, ci si in dezvoltarea lor ca indivizi autonomi si responsabili. In acelasi timp, o gandire
criticd inaltd da adolescentului posibilitatea de a demitiza diverse credinte populare, sociale,
familiale, care ingreuneaza propria crestere si dezvoltare?®.

Dupa pérerea lui R. Ennis, gandirea critica, este gandirea rationald, reflexive care este
concentrata pe a decide ce sa credem sau ce sd facem?*. Gandirea critica este un produs, un punct la
care ajunge gandirea noastra Tn momentul 1n care gandim critic din obisnuinta, ca modalitate fireasca
de interactiune cu ideile si informatiile detinute. Este un proces activ, care se produce uneori
intentionat, alteori spontan si care il face pe cel care invatd sa detind controlul asupra informatiei,
punand-o sub semnul intrebarii, integrand-o sau respingand-o.

22 Paul, R., & Elder, L. (2014). Critical Thinking: Tools for Taking Charge of Your Learning and Your Life (3rd ed.).
Upper Saddle River, NJ: Pearson Education. www. ptgmedia.pearsoncmg.com . ISBN: 978129202714.

23 Elena Losii, Daniela Ghitoiu, Dezvoltarea gandirii critice la adolescenti, Psihologie Revista Stiintifico-practica,
volumul 45, nr. 2, 2024,pp. 32-40.

24 Cebanu, L. Educatia nonformald: caracteristici, principii, forme de realizare. Chisindu: Editura Univers Pedagogic
Nr. 1, 2014.
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Gandirea criticd este capacitatea de a analiza informatiile In mod obiectiv si de a face o analiza
bazatd pe argumente rationale. Gandirea critica implica evaluarea unor surse precum date, fapte,
fenomene observabile si rezultate ale cercetdrilor. Bunii ganditori critici pot trage concluzii dintr-
un set de informatii si pot distinge intre detalii utile si mai putin utile pentru a rezolva o problema
sau a lua o decizie. Pe scurt, putem spune ca gandirea critica ne sprijind in luarea deciziilor pe baza
unor argumente rationale si ne ajuta sa descoperim adevarul.

Pe platforma pentru cadre didactice www.prof21.ro, gandirea critica este definita ca fiind:
capacitatea de a examina rational si de a chestiona o opinie, o teorie, o reprezentare a realitatii>®.
Gandirea critica elimina atat erorile de judecata "logice", cat si rationamentele corecte din punct de
vedere formal dar gresite In privinta informatiilor continute (demonstratii bazate pe aspecte ne-
esentiale, surse lipsite de fiabilitate, argumente ideologice).

O definire foarte buna a gandirii critice se ofera pe website-ul http://politeia.ro/gandirea-
critica/: ”Gandirea criticd este gandirea clard, rationald si liberd. Aceasta nu se bazeazd pe
acumularea de informatie, ci pe dezvoltarea capacitatii de a procesa informatia™?®.

Sub umbrela gandirii critice intrd urmatoarele capacitati:

- de a identifica, intelege si realiza conexiuni logice intre idei si argumente proprii;

- de a detecta greseli de rationament in argumente si prezentari;
- de a rezolva probleme cu grad sporit de dificultate;
- de a intelege relevanta si importanta unor idei;
- de a identifica contextul si implicatiile unui argument sau ale unei idei;
- de a identifica, construi si intelege justificdrile din spatele unor opinii, argumente sau
credinte;
- de a construi argumente si idei noi pe baza celor acumulate pana la momentul actual;
- de a distinge intre fapte, opinii si judecati de valoare.
In literatura de specialitate se vorbeste de urmitoarele abilititi ecesare tinerilor pentru a
considera cd au dezvoltat ceea ce poartd numele de gandire critica:
e capacitatea de analiza si de luare a deciziilor bune;
e de a identifica, intelege si realiza conexiuni logice intre idei si argumente proprii,
e capacitatea de a avea o viziune clara asupra anumitor probleme;
e de a detecta greseli de rationament Tn argumente si prezentari,
e de a distinge Intre fapte, opinii si judecati de valoare
e capacitatea de perceptie si de selectare rationald, justificata a solutiilor;
e capacitatea de formulare a ideilor proprii, originale; capacitatea de persuasiune, de
argumentarea logica si convingdtoare a propriilor idei si alegeri facute;
e capacitatea de justificare argumentatd a alegerilor realizate si a responsabilitatii pentru
deciziile luate;

e capacitatea de a gasi cai de iesire din situatii dificile;

25 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: www.prof21.ro.
26 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: http://politeia.ro/gandirea-critica/.
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e capacitatea de rezolvare eficientd a problemelor intr-un timp optim etc?’.

Un tanar care poseda aceste calititi poate rezolva mult mai usor problemele de matematica,
poate intelege mult mai bine orice text sau argument de la orice materie, fard sa fie necesar sa retind
cantititi enorme de informatie. Gandirea critica este o calitate esentiald atat 1n viata personala, cat
si in cea profesionala. In primul rand, faciliteazi transmiterea propriilor idei si intelegerea ideilor
altora, facand comunicarea mult mai beneficd si productiva. Mai mult, accelereaza asimilarea
informatiilor noi si derivarea consecintelor acestora. Aceste abilitati sunt esentiale in orice domeniu
de munca. Abilitdtile sunt universale si pot ajuta in intelegerea conceptelor stiintifice si sociale.
Alaturi de creativitate, gandirea criticd este cruciald in inovatie, cercetare si dezvoltare.

Dezvoltarea gandirii critice nu aduce beneficii doar pentru indivizii formati, ci si pentru
societatea din care fac parte. Gandirea critica vindeca o societate de prejudecdti si pasivitate, facand
conceptele politice si sociale mult mai accesibile si responsabilizand participantii sa se informeze si
sa se implice?®.

Gandirea critica sta la baza citirii, scrierii, vorbirii §i ascultarii, elemente de baza ale
comunicdrii; joacd un rol important in schimbarea sociald; ajutd la descoperirea erorilor si
prejudecatilor; este o cale spre libertate fatd de adevaruri trunchiate si minciuni; sporeste dorinta de
a schimba un punct de vedere pe masura ce examindm si reexamindm idei ce par evidente.

Logica, debate, silogism, metoda socratica, erori de judecata (logical fallacies), prejudecati
cognitive (cognitive biases), literatie media (media literacy), argument, fake news, manipulare, toate
sunt doar cateva dintre cuvintele si conceptele cu care lucreaza gandirea criticd, iar pentru cei
pasionati reprezintd un univers intreg de descoperit.

Potrivit lui Paul&Elder, (2006) de la Foundation for Critical Thinking, gandirea critica se
referd la o combinatie complexa de capacitati: acuratete, precizie, semnificatie, profunzimea gandirii
/ procesarii / analizei, logica si corectitudine®.

In prezent, tinerii din toatd lumea se confrunti cu multiple provociri sociale si culturale care
necesita abilitati avansate de gandire critica. Accesul la retelele sociale si la diverse platforme online
a amplificat expunerea la informatii, dar a si facilitat raspandirea dezinformarii si a manipularii prin
intermediul stirilor false, a publicittii inseldtoare si a fenomenului de echo chambers — spatii
virtuale unde opiniile sunt constant confirmate si rareori contestate®”. In acest context, capacitatea
adolescentilor de a discerne intre sursele credibile si cele indoielnice devine cruciala pentru luarea
deciziilor informate si pentru evitarea manipularii. Studiile aratd ca adolescentii care 1si dezvolta
gandirea criticd sunt mai bine echipati pentru a recunoaste informatiile false si a se apara impotriva
influentelor externe daundtoare.

Adesea, manipularea se bazeaza pe vulnerabilitatile persoanei si nevoia de a accede usor in
diverse domenii, direct in varful piramidei, daca se poate. La adolescenti, datorita varstei, a lipsei
de maturitate si de experientd, manipularea este mult mai facild. Tocmai din acest motiv,

27 Elena Losii, Daniela Ghitoiu, Dezvoltarea gandirii critice la adolescenti, Psihologie Revista Stiintifico-practica,
volumul 45, nr. 2, 2024,pp. 32-40.

28 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: http://politeia.ro/gandirea-critica/.

29 Prelucrare din Gabriela Mares, Corina Mighiu, Simina Miko, Adrian Popescu, Dezvoltarea gandirii critice, formare
de abilitati si crestere a independentei, online: https://www.elearning.raa.ro/wp-content/uploads/2021/10/Modul-3-curs-
rezidential-Dezvoltarea-gandirii-critice-formare-de-abilitati-si-crestere-a-independentei.pdf.

30 McGrew, S., Ortega, T., Breakstone, J., & Wineburg, S. (2018). The Challenge That’s Bigger than Fake News:
Teaching Critical Thinking about Digital Media. American Educator, 41(3), 29-32.
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preocuparea scolii pentru dezvoltarea ganditii critice a adolescentului poate fi o punte spre succes
social, care sa ajute procesul de preventie a unor arii de larg interes.

Un alt aspect important al actualitdtii acestei teme este relatia dintre gandirea critica si
sandtatea mentald a adolescentilor. Pe masura ce tinerii invata sa gdndeasca critic, ei dobandesc si
abilitati de autoreflectie si de autoevaluare care le permit sa gestioneze mai bine provocarile emoti-
onale. In contextul unei cresteri accentuate a problemelor de sinitate mentali in randul
adolescentilor, abilitatile de gandire critica pot contribui la imbunatatirea rezilientei si a capacitatii
lor de a face fata situatiilor stresante!.

Astfel, integrarea activitatilor si strategiilor de gandire critica in programele educationale nu
este doar o initiativa academica, ci si una de sprijin pentru sdnatatea mentald a adolescentilor.

Rolul gandirii critice in educatia formala si nonformali. Educatia formala rdmane un
mediu crucial pentru stimularea gandirii critice. Insi, multi educatori sustin ci programele
traditionale de educatie se concentreazd adesea pe memorarea informatiilor si nu pun un accent
suficient pe dezvoltarea gandirii critice. Metodele pedagogice moderne, cum ar fi invatarea prin
proiecte, dezbaterile si studiile de caz, sunt eficiente in Incurajarea adolescentilor sa analizeze
situatii complexe si s 1si exprime opiniile intr-un mod argumentat si logic®2. Aceste tehnici le permit
tinerilor sa isi dezvolte capacitatea de a evalua informatiile din mai multe perspective si sa ia decizii
pe baza unor argumente rationale si bine documentate.

Educatia nonformala, pe de altd parte, joaca un rol complementar important, oferind un spatiu
mai flexibil si interactiv pentru dezvoltarea abilitatilor de gandire criticd. Programele de voluntariat
si activitatile extracurriculare, cum ar fi cluburile de debate si atelierele de dezvoltare personala,
sunt exemple de contexte nonformale care favorizeaza gandirea criticd prin experientd directd si
prin interactiune sociald®®. Astfel, aceste activitdti pot contribui la formarea unei gandiri inde-
pendente si la dezvoltarea unor abilitati pentru adaptarea la mediul social si profesional de dupa
absolvire. Pentru dezvoltarea gandirii critice sunt necesare conditii amicale, de siguranta, fora mari
riscuri, in care ideile fiecdrui membru al grupului sunt appreciate, respectate. De aceea profesorii
vor trebui sa demonstreze ca si ideile mai infantile fac parte din procesul de gandire, iar ridiculizarea
ideilor nu va fi tolerata, deoarece aceasta sufocd gandirea prin inducerea unui sentiment de risc
personal.

Dezvoltarea gandirii critice in era digitald Pe masura ce tinerii navigheaza intr-un spatiu
digital vast, capacitatea de a analiza critic informatiile cu care intrd in contact devine esentiala.
Conform cercetdrilor recente, adolescentii petrec Tn medie intre patru si sase ore zilnic pe internet,
iar o mare parte din aceastd expunere este dedicata retelelor sociale. In acest context, gindirea critica
devine un instrument indispensabil pentru protejarea impotriva dezinformadrii si a influentelor
daunatoare. Un studiu realizat de McGrew si colaboratorii sdi (2018) a aratat ca

SIBAILEY, R., HETRICK, S. E., ROSENBAUM, S., PURCELL, R., & PARKER, A. G. The Importance of Developing
Resilience in Adolescents: A Review of Key Studies. Journal of Adolescent Health, 67(4), pp. 323-329, 2020.

32 Cebanu, L. Educatia nonformald: caracteristici, principii, forme de realizare. Chisinau: Editura Univers Pedagogic
Nr. 1, 2014, ISSN 1811-6470. https://ibn.idsi. md/ro/vizualizare articol/30743.

33 Balan, M. Voluntariatul in educatia tinerilor: Provocdri si beneficii. Chisindu: Editura Universitas. 2021.
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adolescentii care nu detin abilitati critice de evaluare a informatiilor sunt mai vulnerabili in
fata stirilor false si a manipularilor online’?.

Mai mult, dezvoltarea gandirii critice la adolescenti ajutd la formarea unor competente
esentiale pentru adaptarea la piata muncii, intrucat aceasta valorizeaza tot mai mult abilitatea de a
rezolva probleme complexe si de a lua decizii informate. Astfel, cultivarea gandirii critice nu doar
ca 1i protejeaza pe tineri in fata manipularii, ci le si deschide oportunitéti profesionale, oferindu-le
competente transversale aplicabile Intr-o gama variata de contexte.

Provociirile si oportunititile dezvoltirii gandirii critice in contextul modern. In pofida
provociri. In multe sisteme educationale, accentul este pus pe obtinerea de rezultate academice prin
memorare si reproducere, iar gandirea criticd raimane adesea in plan secundar. Mai mult, in lipsa
unor programe bine structurate, profesorii pot intdimpina dificultdti in integrarea gandirii critice in
cadrul lectiilor. Din acest motiv, formarea continud a cadrelor didactice in acest domeniu
este esentiala, iar accesul la resurse educationale dedicate poate facilita promovarea gandirii critice
la clasd®,

Pe de alta parte, initiativele de educatie nonformald au demonstrat un impact semnificativ in
dezvoltarea gandirii critice. De exemplu, proiectele de voluntariat si atelierele de leadership, in
cadrul cérora tinerii au posibilitatea de a lua decizii autonome si de a reflecta asupra impactului
propriilor actiuni, contribuie la stimularea unei gandiri analitice si independente®. Astfel de
initiative permit adolescentilor sa se familiarizeze cu concepte de baza ale gandirii critice, cum ar fi
analizarea argumentelor, evaluarea surselor si rezolvarea conflictelor de opinii.

4. Impactul artelor asupra perceptiei media, asupra proceselor cognitive si a dezvoltarii
gandirii critice in context national

In general, artele influenteaza mediul digital prin remodelarea industriilor creative, cum ar fi
cinematografia si publicitatea, prin intermediul artei digitale, care integreaza tehnologia in procesul
creativ. De asemenea, arta influenteaza mediul online prin facilitarea interactiunii directe dintre
artisti si public, crearea de comunitati si promovarea diversitatii, dar ridica si probleme legate de
autenticitatea artistica.

Influenta asupra industriilor creative

3 McGrew, S., Ortega, T., Breakstone, J., & Wineburg, S. (2018). The Challenge That’s Bigger than Fake News:
Teaching Critical Thinking about Digital Media. American Educator, 41(3), 29-32. ISSN: 0148-432X
https://www.aft.org/ae/fall2017/mcgrew ortega breakstone wineburg.

35 Ennis, R. H. (2011). The Nature of Critical Thinking: An Outline of Critical Thinking Dispositions and Abilities.
Informal Logic, 6(2), 35-42. ISSN: 0824-2577.

36 Balan, M. Voluntariatul in educatia tinerilor: Provocdri si beneficii. Chisindu: Editura Universitas. 2021.
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« Arta digitala: Integreaza tehnologia ca panza pentru imaginatie, transforméand-o din simplu
instrument intr-un element creativ in sine.

» Remodelarea industriilor: Principiile artei digitale, cum ar fi interactivitatea si inovatia, au
patruns in cinematografie, jocuri video si publicitate, schimband modul in care acestea sunt create
si consumate.

Influenta asupra interactiunii cu publicul

 Construirea de comunitati: Artistii pot interactiona direct cu fanii, construind comunitati
online si prezentand procesul lor creativ Intr-un mod transparent.

« Relatie autentica: Aceastd deschidere poate crea o legatura mai puternica intre creator si
public, bazata pe incredere si apreciere reciproca.

e Promovarea diversitatii: Mediul digital oferd vizibilitate crescutda pentru voci
marginalizate, Incurajand o mai mare diversitate de viziuni si stiluri artistice.

Provocari si dileme

e Echilibrul intre adaptare si integritate: Artistii se confrunta cu provocarea de a se adapta
la cerintele mediului digital, fara a-si compromite integritatea artistica.

 Autenticitatea ca strategie de marketing: Exista riscul ca autenticitatea sd devina o simpla
tacticd de marketing in loc sa ramand un principiu fundamental al creatiei.

« Reflexia critica: Publicul este incurajat sd practice o reflectie criticd asupra modului In care
consuma si apreciaza arta online, pentru a valorifica inovatia si a mentine arta ca o fortd
inspirationala.

Pe de alta parte, Internetul si, in special, platformele de comunicare sociala ofera posibilitati
fara precedent, aproape nelimitate, de impartasire a cunostintelor si a ideilor. Oferind acces imediat
la cantitati insemnate de informatii, precum si la 0 gama larga de surse, acestea pot avea un impact
semnificativ asupra opiniilor, atitudinilor si perceptiilor, imokicit asupra artei (creand perceptii noi,
credinte, fie ca este vorba de a fi sau nu corecte, fundamentate, rationale, critice, etc.).

De asemenea, acestea ofera tuturor persoanelor si implicit si tinerilor o platforma pe care ele
insele sa poatd crea, impartasi si publica continut, contribuind astfel la descoperirea de talente, la
incurajarea creativitatii si la promovarea inovarii.

Lumea de astazi se caracterizeaza printr-un acces usor si continuu la internet, oamenii, in
special tinerii, petrecand tot mai mult timp online. Comunitétile si contactele virtuale, In special prin
intermediul platformelor de comunicare sociala si al serviciilor de mesagerie instantanee, dobandesc
din ce In ce mai multd importanta.

Competentele media, si anume toate capacitatile tehnice, cognitive, sociale, civice si creative
care permit sd se acceseze atat formele de media traditionale, cat si pe cele noi, sd se ajungd la o
intelegere critica a acestora si sd interactionam cu ele, sunt de o importanta crescanda. Acestea sunt
strans legate de implicarea activa in viata democratica, de cetatenie si de capacitatea de a-si
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folosi propriul discernamant in mod critic si independent si de a reflecta asupra propriilor
actiuni, si, prin urmare, pot consolida rezilienta tinerilor fatd de mesajele extremiste si de
dezinformare.

Competenta digitala, care implica utilizarea cu incredere, creativitate si simt critic a TIC, este
o componentd esentiala a competentelor media. Un nivel scazut de competentd digitala poate pune
o persoand intr-o situatie dezavantajoasd, nu doar pe piata muncii, unde aproape toate locurile de
munca necesitd un anumit nivel de competenta digitala, dar si in societate In general. Astfel, exista
o legdturd evidentd intre dezvoltarea competentei digitale si eforturile de a crea societdti mai
favorabile incluziunii si bazate pe coeziune.

Competentele media, care sunt legate de alfabetizare si de aptitudinile de comunicare 1n
general, implica si alte competente-cheie, in special pe cele sociale si civice, care au o legatura
evidenta cu gandirea critica, asigurand faptul cd oamenii si tinerii, in special, pot aprecia diversitatea
si pot respecta opiniile si valorile celorlalti, dar si constientizarea si expresia culturala, care se
bazeaza pe capacitatea de a raporta felul propriu de exprimare a punctelor de vedere la cel al altor
persoane, inclusiv al persoanelor care provin din medii culturale diferite

In timp ce competenta digital este pe cale si devina indispensabil, un numir alarmant de
persoane nu dispun Incd de un nivel de baza al acesteia, ceea ce ii expune riscului de somaj si de
excluziune sociald. Acest lucru poate contribui la crearea unui ,,decalaj digital”, care poate conduce
la inegalitdti sociale si economice si care pune sistemele de educatie si formare Intr-o situatie evident
dificila.

Pe langa numeroasele beneficii si posibilitati pe care le pot aduce, internetul si platformele de
comunicare sociald prezinta, de asemenea, potentiale amenintari si pericole, in special prin faptul
ca fac disponibile online continuturi inadecvate sau chiar daundtoare pentru copii si tineri, inclusiv
discurs de incitare la urd si continut care banalizeaza violenta.

Printre alte fenomene nedorite se numard ademenirea online in scopuri sexuale si hartuirea
cibernetica, care pot afecta in mod semnificativ starea de bine si dezvoltarea copiilor si, de
asemenea, pot avea un impact negativ asupra performantelor lor scolare.

Recentele atacuri teroriste din Europa si alte incidente legate de extremismul violent au dat
nastere indeosebi la preocupari in ceea ce priveste posibilitdtile inegalabile pe care internetul si
platformele de comunicare sociald le ofera grupurilor extremiste de orice tip pentru a difuza liber
mesaje de incitare la urd si la violenta si pentru a gasi interlocutori n randul tinerilor deziluzionati.
Radicalizarea de tipul celei care duce la violenta are adesea o dimensiune transnationala, retelele de
extremisti abordand tineri vulnerabili fara a tine seama de frontiere. Desi este putin probabil ca
imbunatatirea nivelului de instruire sa opreascd toate formele de extremism violent, educatia si
formarea pot si ar trebui sa contribuie la prevenirea radicalizarii, immplicit prin activarea artei ca
si modalitate ludicd sau nu de a contracara asemenea fenomene si care pot creea pentru tineri o
formuld mult mai atractiva de a invata (decat prin formulele strict stiintifice educationale).

Ca parte a misiunii lor generale de a pregati tinerii pentru societate si pentru piata muncii,
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precum si de a-i sprijini in vederea Tmplinirii pe plan personal, educatia si formarea au de
jucat un rol important In a ajuta tinerii sa devind competenti din punct de vedere mediatic si
responsabili ca cetateni ai viitorului, imolicit prin activarea diferitelor forme de artd in baza unor
programe care sa vind din sfera educatiei nonformale, dar si formale.

Un element-cheie al misiunii pe care o au educatia si formarea este acela de a insufla tinerilor
valorile fundamentale, precum cele consacrate in Tratatul privind Uniunea Europeand, pentru ca
acestia sa-si dezvolte si sa-si mentind un spirit deschis si curiozitatea intelectuala si, in acelasi timp,
sd fie in masura sa gandeasca independent si critic, sd faca dovada unui discerndmant solid, utilizand
cunostinte bazate pe elemente concrete, precum si sa reziste mesajelor extremiste, Indoctrinarii si
dezinformarii si sd le combata, iar artele pot ele insele sd aduca prin metodologii proprii s insufle
aeleasi rezultate.

Pentru a-si pastra relevanta, este esential ca personalul din domeniul educatiei si formarii la
toate nivelurile sd tind pasul cu aceste evolutii rapide si sd ofere persoanelor care studiaza
competentele — cunostintele, aptitudinile si atitudinile — si valorile necesare pentru a accesa, a
interpreta, a produce si a utiliza informatii si alte continuturi media intr-un mod sigur si responsabil,
in special in mediul online si al platformelor de comunicare sociala.

Abordarile cuprinzdtoare de tip ,,scoala completa” care implicad intreaga comunitate scolara,
precum si alte parti intere sate relevante, pot fi deosebit de importante intrucat procesul de Invatare
a utilizarii responsabile a internetului si a platformelor de comunicare sociald, implicit a tuturor
formelor de media care transfera informatii cétre tineri si pe celelalte canale, are loc deseori 1n afara
salilor de curs, In contexte non-formale si informale, inclusiv dincolo de educatia din scoala prin
activarea formulelor artelor in procesul de educare si formare a tinerilor.

In raport cu felul in care se prezinti situatia tinerilor din Romania, la nivelul anului 2021, in
cadrul Programului de Educatie Media derulat de Centrul pentru Jurnalism Independent (CJI), s-a
realizat o cercetare asupra tinerilor referitoare la obiceiurile lor de consum In mediul online.
Esantionaul cercetdrii a fost de 894 de tineri au completat chestionarul online, acestia avand varste
cuprinse intre 10-20 ani, dintre care 70% locuiesc in mediul urban?’.

,,Cine sau ce influenteaza tinerii in mediul online?” este una dintre Intrebarile care preocupa
din ce In ce mai mult. Mediul online este marcat de informatii falsificate, iar tinerilor le este uneori
greu sa discearnd informatiile relevante de fake news. Prin intrebarile adresate tinerilor in chestionar
s-a urmarit s se obtind o imagine mai clard a modului in care 1si petrec timpul online, dar si a
surselor de unde 1si iau informatiile. Interesul a fost sa Intelegem mai multe despre modul in care
acestia percep informatiile false, urmarind sa se identifice si In ce masura au ajuns acestea la ei, prin
postdri sau articole, dar si care sunt elementele care le trezesc suspiciuni atunci cand citesc informatii
false.

Intrebarile cercetarii au vizat care sunt:

« retelele sociale unde isi petrec cel mai mult timp din zi;

37 Datele au fost preluate si prelucrate de pe: https:/cji.ro/cine-influenteaza-tinerii-in-mediul-online/.
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« paginile/website-urile pe care le acceseaza cel mai frecvent;

« influencerii pe care 1i urmaresc;

e sursele din mediul online despre care considera ca distribuie informatii false;

e grupurile cu care interactioneaza cel mai des, in mediul online;

e subiectele despre care considera cd au primit informatii false.

Scopul analizei a fost de a aprofunda si de a intelege mai bine obiceiurile tinerilor de consum
media In online, nicidecum sd furnizeze informatii care sa poatd fi generalizate la nivelul tinerilor
din Romania. Rezultatele analizei se bazeaza pe raspunsurile furnizate de copii si tineri, pe baza
chestionarului online primit, si a modului in care percep acestia interactiunea lor cu media in online.

Tinerii au fost rugati sa identifice retelele sociale pe care isi petrec cel mai mult timp intr-o zi.
Acestia au putut selecta mai multe variante de raspuns. In topul raspunsurilor acestora se afl:
Instagram (719 respondenti); Youtube (633 respondenti); TikTok (561 de respondenti) (vezi Figura
1).

Intrebati dacd urmiresc pagini web, tinerii au oferit urmitoarele rispunsuri: 690 dintre
respondenti urmaresc pagini web in mod frecvent; 116 nu urmaresc pagini web in mod frecvent; 88
nu au raspuns/nu au stiut sa raspunda/au oferit raspunsuri nevalide. Luand in considerare diversitatea
raspunsurilor tinerilor si a continutului paginilor web, am analizat preferintele lor pentru anumite
pagini in functie de scopul pe care il urmaresc tinerii cand acceseazd o anumitd pagind. Se disting
urmatoarele categorii, dupa scop si tipul continutului asociat paginii: informare, educare,
divertisment si socializare.

Din cei 690 de respondenti care au oferit cel putin un exemplu de pagind web urmarita in mod
frecvent,

 42% urmadresc pagini cu un continut asociat de informare;

¢ 30% urmaresc pagini cu un continut asociat de divertisment;

 16% opteaza pentru pagini pentru socializare;

e 12% au identificat pagini cu un continut asociat de educare.

Pentru a se informa, copiii si tinerii folosesc si presa online. Urméatoarele publicatii se afla
in topul preferintele tinerilor care au raspuns la chestionarul nostru: Digi24.ro, Vice.ro, Recorder.ro.

Paginile web cel mai des urmarite de tineri pentru divertisment sunt Youtube, Netflix si
Animekage. Platformele pe care tinerii petrec cel mai mult timp pentru socializare sunt Instagram,
TikTok si Facebook. Cele mai indicate pagini web cu scop educativ pe care tinerii le folosesc sunt
Wikipedia, Dexonline.ro si Brainly.ro (vezi Figura 2).
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PE CE RETELE SOCIALE
SI PETREC COPIII SI TINERII CEL MAIMULT TIMP INTR-0 ZI?

LEGENDA:

Intrebare cu raspunsuri multiple. Numarul 1 719
din cerc reprezinta elevii care au mentionat
respectiva retea sociala.

Instagram

Snapchat
336

Jocuri in

WhatsApp retea
518 208

Figura 1

19



P FTE
| DA
Finantat de A.RT.S

ANALYZE, REFLECT,

Uniunea Europeana

CARE SUNT PAGINILE/WEBSITE-URILE
PE CARE COPII SI TINERIILE URMARESC CEL MAI DES?

LEGENDA 1:

intrebare cu raspunsuri multiple. Paginile web au fost organizate in 4 categorii (informare,
educare, divertisment, socializare), in functie de scopul urmarit de copii si tineri cand
acceseaza o pagina web anume. Procentajul se refera la ponderea preferintelor pentru o
anumita categorie de pagini din totalul mentiunilor elevilor.

690 sustin ca urmaresc website-uri des 1 16 88

EDUCARE ncmuzm‘ DIVERTISMENT ' INFORMARE sustincanu _ nuau

urmaresc raspuns/nu
website-uri  au stiut sa
des raspunda/au
oferit
raspunsuri
nevalide

TOP PREFERINTE INFORMARE - TOP PREFERINTE TOP PREFERINTE
PRESA ONLINE DIVERTISMENT SOCIALIZARE

DIGI 24

24 mentiuni

YouTube

123 mentiuni

Instagram Wikipedia
73 mentiuni 68 mentiuni

- VICE Netflix TikTok Dexonline
8 mentiuni 34 mentiuni 21 mentiuni 9 mentiuni
Recorder Animekage Facebook Brainly
17 mentiuni 18 mentiuni 20 mentiuni 7 mentiuni
BBC Filme Whatsapp Altele
5 mentiuni 10 mentiuni 10 mentiuni 1 mentiune
Bizida Altele Snapchat
4 men‘iu%i ‘ 1 mentiune ( J 5 mentiuni
CNN
2 mentiuni .
Antena 1
2 mentiuni .
WOWbiz
2 mentiuni .
Altele
1 mentiune ,‘\
Figura 2
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Eferitor la influencerii pe care ii urmaresc: 668 urmaresc cel putin un influencer; 160 nu
urmdresc niciunul; 66 nu au raspuns/nu au stiut sa raspundd/au oferit raspunsuri nevalide. De
asemenea, 335 dintre respondenti urmaresc influenceri din Romania; 210 urmaresc influenceri din
strainatate; 123 urmaresc atat influenceri din Romania, cat si din strdindtate. Influencerii cei mai
urmariti de tinerii care au raspuns la chestionarul nostru sunt': Selly, Irina Diaconescu, Dorian Popa,
Andreea Balaban, Faidr Silviu, Alina Ceusan, PewDiePie, Aluziva, Andra, Marilu Dobrescu,
Iraphabell, Dream, Snik, Atentie cad mere!, Kendall Jenner, Codrin Bradea, Emma Chamberlain,
Kylie Jenner, Bianca Adam (Figura 3).

CATI COPII SI TINERI URMARESC CEL PUTIN

UN INFLUENCER ONLINE?

668 a urmaresc cel p ence 160 66
| DIN N R sustin ca nu nu au
0 ANIA urmaresc raspuns/nu
CLUSIV DIN J ! niciunul  au stiut sa
S RAINATE raspunda/au
oferit
raspunsuri
nevalide
0% y/i
LEGENDA:

influencerilor

Intrebare cu raspunsuri multiple. Numarul
reprezinta elevii care au mentionat respectivul
influencer.
SELLY Sursa foto: Canalul YOUTUBE al
=) 61
60 =
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38

NDREEé-\ BALABAN

0
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8
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Figura 3
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Din totalul respondentilor: 489 urmaresc si fac parte din cel putin un grup in mediul online;
257 nu urmadresc si nu fac parte din niciun grup; 148 nu au raspuns/nu au stiut sa raspundéd/au oferit
raspunsuri nevalide.

Luand in considerare diversitatea raspunsurilor tinerilor si a continutului grupurilor din care
fac parte acestia in mediul online, am optat pentru clasificarea grupurilor in functie de persoanele
care formeaza acel grup si legatura dintre ele. Tinerii la care a ajuns chestionarul au avut posibilitatea
de a numi mai multe grupuri din care fac parte. 61% dintre tineri fac parte din cel putin un grup
format din persoane cu interese comune, grupuri de reguld, de dimensiuni mari, in care membrii nu
se cunoscut neapdrat in afara mediului virtual, dar au interese comune (spre exemplu: le plac filmele,
le plac jocurile video, le place un anumit partid, le place un anumit influencer/vedeta etc.). Printre
grupurile cel mai des mentionate, la categoria de interese comune, se afla cele legate de jocuri video
(Discord), grupuri pentru pregatire bac sau admitere facultate, GirlUp. 21% dintre tineri fac parte
din grupuri, de reguld de dimensiune mijlocie, grupul de scoald sau clasa, unde membrii grupului
sunt colegi, se cunosc in afara mediului virtual. 18% dintre tineri fac parte din grupuri de
prieteni/familie, grupuri, de reguld restranse, si in care existd o legatura apropiatd intre membrii
grupului (Figura 4).

CARE SUNT GRUPURILE

PE CARE COPIIl $I TINERII LE URMARESC CEL MAI DES SI CU CARE
INTERACTIONEAZA CEL MAI MULT?

LEGENDA:

Intrebare cu rdspunsuri multiple.

257 8

sustin ca nu nu au raspuns/
fac parte dintr- nu au stiut sa

un grup raspunda/au
oferit raspunsuri
nevalide
61%
grupuri de
scoald/clasa

21%

Un grup de
persoane cu
interese comune

18%

grupuri de
prieteni/familie

Figura 4
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Din totalul respondntilor, 341 considera ca nu le apar informatii false in news feed; 278 au
identificat un influencer, o pagina sau un grup in news feed-ul lor despre care considera ca distribuie
informatii false; 275 dintre respondenti nu au raspuns/nu au stiut sa raspundd/au oferit raspunsuri
nevalide.

Din cei 278 de tineri care au identificat un influencer, o pagina sau un grup in news feed-ul
lor despre care considera ca distribuie informatii false,

¢ 62% au identificat un influencer ca sursa a informatiilor false;

* 31% au identificat o pagina web ca sursa a informatiilor false;

4% au identificat un grup ca sursd a informatiilor false;

3% au identificat un partid politic ca sursd a informatiilor false.

O parte din influencerii despre care tinerii considera ca distribuie informatii false sunt': Selly,
Diana Sosoaca, Dorian Popa, Dana Budeanu, Olivia Steer, Andreea Bostanica, TJ Miles, Iuliana
Beregoi, Gami, Alexandru Cumpanasu.

Tinerii care au raspuns la chestionar considera ca influencerii sunt platiti pentru a promova
prin postdri anumite produse, iar credibilitatea lor pe subiectul postarii in ochii publicului este astfel
scazuta. 44 dintre tineri au identificat si pagini web apartindnd diverselor insitutii media despre care
considera cd distribuie informatii false. O parte din paginile web mentionate sunt*: Antena 3, Digi24,
RomaniaTV, KanalD, Cancan.ro, B1, Mediafax.ro, G4Media.ro, Adevarul.ro, Stirile ProTV.

Referitor la care sunt subiectele articolelor sau postarilor despre care au avut suspiciuni ca au
primit informatii false, dupa cum urmeaza:

e 132 au primit informatii false legate de subiectul pandemiei COVID-19;

e 41 au primit informatii false legate de inceperea anului scolar;

e 17 au primit informatii false legate de o pana de curent;

e 174 au primit informatii false legate de subiecte diverse precum viata vedetelor, teorii ale
conspiratiei, bitcoin, campanii de caritate, filme, jocuri, bullying, educatie sexuala, filme, credite,
industria de frumusete etc.

« 281 sustin ca nu au identificat postari/articole care distribuie informatii false;

e 249 nu au raspuns/nu au stiut sd rdspundéd/au oferit rdspunsuri nevalide.

De asemenea tinerii au fost rugati sa identifice acele elemente care le indica faptul ca
informatia transmisa este falsa.

e 241 tineri se uita la subiectul postarii sau al articolului;

e 15 dintre acestia se uita la sursele mentionate n articol sau in postare;

e 13 tineri se uita la autor;

e 9 se uita la forma articolului;

e 4 tineri se uitd la audienta.

Modificarile aparute in practicile de utilizare a internetului de catre copii si adolescenti sunt
insotite in spatiul public de intensificarea unor voci critice cu privire la riscurile cu care se confrunta
acestia. Astfel, conectivitatea continud este de multe ori tradusd In termenii pericolului de
dependentd sau este asociatd cu riscul cyberbullying-ului, retelele sociale care permit angajarea
civica sau extinderea universului de relatii personale sunt puse in legatura cu riscurile grooming-
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ului sau riscurile generale ale intalnirii cu necunoscuti; posibilitatea de accesare a informatiei
in mod instantaneu este vazuta uneori ca invitatie la lene intelectuald si ca un posibil pericol la
adresa sistemului de invatamant.

O serie de proiecte la nivel european (cum sunt EU Kids Onlinel sau Net Children Go
Mobile®) au incercat sa puna in perspectiva problema riscurilor internetului si sd arate ca mai multe
riscuri, adesea, inseamna si mai multe oportunitdti pentru utilizator si ca experientele riscante nu
inseamna neaparat experiente daunatoare’®. Mai mult, aceste cercetéri europene, la care Romania a
luat parte, au insotit o schimbare de paradigma pentru modul cum este privit copilul si locul acestuia
in lumea digitala. Astfel, bazdndu-se pe noile teorii relative la copildrie — care vorbesc despre
constructia sociald a acesteia®® s-a considerat ca protejarea copilului in raport cu riscurile
internetului trebuie contrabalansata de imputernicirea lui, prin recunoasterea dreptului acestuia la o
viatd privatd digitald si la exprimare in spatiul online. Mai mult, incd de la nivelul cercetarii, s-a
considerat ca este necesar sa fie ascultatd vocea copilului atunci cand se incearcd definirea situatiilor
problematice pe care acesta le intdlneste pe internet*!. Toatd aceastd schimbare de paradigma a
insotit discursul oficial care a trecut de la dezideratul unui internet “mai sigur”, la dezideratul unui
internet “mai bun” pentru copii si tineri, prin aceasta recunoscandu-li-se dreptul la participare online
si implicare civica*? (pentru o definire si discutare a ce inseamna aceastd implicare, vezi Jones &
Mitchell, 2015).

Proiectul “Predau educatie media! - Laboratorul de educatie si culturd media”, realizat de
Centrul pentru Jurnalism Independent in parteneriat cu Romanian American Foundation si derulat
in perioada 2017-2019 prezinta de asemenea o diagnoza asupra felului in care tinerii din Romania
se raporteaza la media in societatea digitala®.

“Predau educatie media!” a fost un amplu program educational, care a avut drept scop
cresterea competentelor in domeniul informarii si consumului critic de produse mass-media ale
absolventilor de Invatamant preuniversitar. Programul a avut in centrul sau profesorii de liceu,
urmarind consolidarea cunostintelor si abilitatilor didactice ale acestora. Profesorii au fost stimulati
si sprijiniti sd dezvolte, prin metode atractive si eficiente, competentele de comunicare si gandire
critica ale elevilor lor, cu accent pe interactiunea cu informatia si produsele media.

38 Cercetarea a presupus, in 2010, culegerea de date pe esantioane reprezentative la nivel national despre viata

digitala a copiilor de 9-16 ani din 25 de state europene, printre care si Romania. Pentru mai multe informatii vezi
http://www.lse.ac.uk/media-and-communications/research/research-projects/eu-kids-online.

3 Livingstone, S., Haddon, L., Gérzig, A., and Olafsson, K. (2011). Risks and safety on the internet: The perspective
of European children. Full Findings. LSE, London: EU Kids Online. Velicu, A., Mascheroni, G. si Olafsson, K. (2014).
Riscuri si oportunitati

in folosirea internetului mobil de cétre copiii din Romania. Raportul proiectului Net

Children Go Mobile. Bucuresti: Ars Docendi.

0 Prout, A. (2008). Culture-nature and the construction of childhood. In K. Drotner & S. Livingstone (Eds.), The
international handbook of children, media and culture (pp. 21-35). London: Sage.

1 Smahel, D., & Wright, M. F. (Eds.). (2014). The meaning of online problematic situations for children (pp. 1-171).
London: EU kids Online, London School of Economics and Political Science.

42 Jones, L. M. and Mitchell, K.J. (2015) Defining and measuring youth digital citizenship. New Media & Society. Vol
18, Issue 9, pp. 2063 — 2079, https://doi. org/10.1177/1461444815577797

43 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: Conectat la media Interactiunea tinerilor din Roménia cu media, online la:
https://cji.ro/wp-content/uploads/2020/02/STUDIU-CJI-000.pdf.
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Totodata, prin intermediul educatiei media se pot dobandi competente si forma atitudini civice
prevazute de programele scolare.

Acest program strategic a introdus elemente de educatie media in materia prevazuta de
programele de liceu pentru disciplinele socio-umaniste (limba romana, limba engleza, limba
franceza, istorie si stiinte sociale) si a avut rolul de a crea un set de instrumente si materiale cu
ajutorul carora tinerii Inteleg si respectd rolul media intr-o societate democraticd, pot identifica
dezinformarea si folosi responsabil retelele sociale.

Alaturi de 92 de profesori din intreaga tara, programul a dezvoltat competente media pentru
peste 12 000 de elevi si a pus bazele unei comunitati de 900 de cadre didactice interesate de educatia
media. Principalele activitdti organizate au inclus: programe de pregitire pentru profesori si
mentorat pentru acestia pe tot parcursul programului, realizarea unui studiu sociologic cu privire la
raportarea tinerilor la informatie si mass-media, o sesiune de formare de formatori, in urma céreia
14 profesori au devenit mentori in educatie media, sesiuni de ofrmare pentru peste 2000 de elevi.

Prin raportare la acest program, ca si caz de buna practica, rezultatele cercetarii reiteram ca
oferd o diagnoza asupra situasiei tinerilor din Romania.

Astfel, pentru tinerii din Romania, telefonul mobil este dispozitivul cel mai utilizat in
accesarea internetului. Nu existd diferente notabile intre tinerii din mediul urban si cel rural, dar
existd diferente de obisnuinte de utilizare intre fete si baieti. Rezultatele indicd o modificare a
obisnuintelor de utilizare. Datele din 2013 aratau ca tinerii din Roméania erau inca in epoca
“desktop”, cea a calculatorului de birou, fiind pe ultimul loc — dintre térile participante la proiect —
in ceea ce priveste accesarea internetului prin intermediul telefoanelor inteligente. in 2018, lucrurile
s-au schimbat®.

Tabelul 1 ne confirma ca suntem in era mobilitatii, smartphone-ul fiind, cu 81% mentiondri,
de departe cel mai utilizat dispozitiv de pe care tinerii acceseaza internetul. El este urmat de
computerul de birou (7%), telefonul mobil “obisnuit” (fara facilitati “smart”)(6%) si laptop (5%).
Tableta este aproape inexistenta ca dispozitiv principal de accesare a internetului la aceasta varsta.

4 Conectat la media Interactiunea tinerilor din Roméania cu media, online la: https://cji.ro/wp-

content/uploads/2020/02/STUDIU-CJI-000.pdf.
% Datele sunt preluate si prelucrate de pe: Conectat la media Interactiunea tinerilor din Roménia cu media, online la:
https://cji.ro/wp-content/uploads/2020/02/STUDIU-CJI-000.pdf.
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Tabelul 1: Cel mai utilizat dispozitiv pentru a accesa internetul

Cel mai fglpsit Telefon
pec::fr?: Iit rll:ra Smartphone Tableta Laptop Computer r:oo:il ;:_i;i;g'l'(

pe internet smart
Masculin 76% 1% 7% 12% 4% 0%
Feminin 86% 1% 3% 1% 9% 0%
Rural 81% 1% 5% 4% 9% 0%
Urban 82% 0% 5% 9% 4% 0%
14-15 ani 82% 1% 5% 7% 5% 0%
16-17 ani 82% 1% 6% 5% 6% 0%
18-19 ani 80% 0% 3% 8% 9% 0%
Total 81% 1% 5% 7% 6% 0%

Q9. De pe ce dispozitiv accesezi cel mai des internetul in timpul unei

zile?

Smartphone-ul este folosit de catre cei mai multi utilizatori (26%) peste 6 ore, in timp ce
tableta (8%), laptopul (21%) sau computerul de birou (12%) sunt folosite de catre cei mai multi
utilizatori sub o ora pe zi.

Tabelul 3: Durata de utilizare a smartphone-ului pentru accesarea internetului,
in functie de gen, mediul de rezidenta si varsta

Smartphone Deloc 5;;2 2-4 ore 4-6 ore peste 6 ore
Masculin 4% 22% 34% 20% 20%
Feminin 7% 10% 25% 26% 32%
Rural 7% 14% 31% 23% 25%
Urban 3% 19% 28% 23% 26%
14-15 ani 5% 23% 28% 22% 24%
16-17 ani 6% 13% 32% 26% 23%
18-19 ani 6% 13% 29% 21% 31%
Total 5% 16% 30% 23% 26%
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Fetele, mai mult decat baietii, acceseazd internetul de pe smartphone pentru perioade mai
lungi, 32% dintre ele, fatd de 20% baieti, declarand mai mult de 6 ore de accesare a internetului in
acest fel. Cei mai multi (34%) dintre baietii care folosesc smartphone-ul sa acceseze internetul il
utilizeaza intre 2 si 4 ore.

Tableta este In general putin folositd de cétre tinerii intre 14 si 19 ani din Romania, 85%
declarand ca nu o folosesc deloc in timpul unei zile pentru a accesa internetul, in timp ce unul din
zece tineri declara ca o foloseste pand la 2 ore pe zi In acest scop. Se remarca o preponderentd a
laptopului in fata calculatorului de birou, 63% dintre respondenti spunand ca nu 1l folosesc deloc pe
cel din urma, fata de 39% care declara cd nu folosesc deloc laptopul. Aproape trei sferturi dintre fete
nu folosesc computerul de birou deloc, iar cele care 1l folosesc o fac pentru perioade scurte de timp
(sub 2 ore); Cei care folosesc computerul de birou in spatiul rural o fac in general pentru perioade
mai scurte de timp; Utilizarea computerului de birou creste odata cu varsta, de la 58% la 14-15 ani,
la 66% la 18-19 ani. La varstele mici, cei mai multi respondenti folosesc computerul sub 2 ore
(24%)%.

O posibilad explicatie pentru diferentele in obisnuintele de utilizare a dispozitivelor poate
deriva din motivul pentru care tinerii acceseaza internetul. De exemplu, fetele par a fi mai active in
comunicarea interpersonald (pentru care telefonul mobil este instrumentul cel mai adecvat), iar
baietii sunt mai activi in jocurile online (care ofera o mai buna experientd dacad sunt jucate pe
calculatoare de birou). De asemenea, timpul sporit petrecut in fata calculatorului la varste mai mari
poate fi pus in legdturd cu apropierea examenelor si pregdtirea pentru acestea. De altfel, cifrele
obtinute 1n studiul de fata sunt similare cu cele raportate de Institutul National de Statistica pentru
anul 20187, INS aratd c4, la nivelul intregii populatii, (cu varste de 16-74 de ani) cele mai folosite
dispozitive de accesare a internetului au fost telefonul mobil sau smartphone-ul, in proportie de
86,0%. La distantd mare urmeaza calculatorul (PC) cu o proportie de 50,3%.

Pentru o “dietd media sdndtoasa”, nu conteazd doar timpul efectiv petrecut in fata ecranului,
ci si raportarea subiectiva la aceastd duratd. Scérile de masurare a adictieide internet - si n, general,
masurarea modului in care folosirea internetului contribuie la starea de bine (wellbeing) a
utilizatorului - se realizeaza prin masurarea gradului de satisfactie cu aceasta durata de utilizare. De
aceea, am masurat in aceasta cercetare, pe de o parte, satisfactia utilizatorului fata de aceasta durata
de utilizare si, pe de alta parte, dat fiind cd multi dintre respondenti sunt inca minori, satisfactia
(perceputd) a parintilor fatd de durata de utilizare a internetului de catre respondenti.

Majoritatea respondentilor (56%) sunt satisfacuti de timpul pe care 1l alocad utilizarii
ecranelor. Totusi, 30% dintre respondenti considera cd petrec mai mult timp decat si-ar dori in fata
ecranului, 9% declara ca nu stiu, iar 5% ca acest timp este mai mic decat si-ar dori.

% Datele sunt preluate si prelucrate de pe: Conectat la media Interactiunea tinerilor din Roménia cu media, online la:
https:/cji.ro/wp-content/uploads/2020/02/STUDIU-CJI-000.pdf.

47 Accesul populatiei la tehnologia informatiilor si comunicatiilor, in anul 2018, INS, disponibil la
http://www.insse.ro/cms/sites/default/files/field/publicatii/accesul populatiei la tehnologia informatiei si
comunicatiilor romania 2018.pdf
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Cei mai nemultumiti de durata prea mare de utilizare a ecranului sunt cei dingrupa de varsta
18-19 ani si fetele (36% fata de 23% baietii). Nu exista nici in aceasta privinta diferente sensibile
intre obignuintele de consum ale tinerilor din mediul rural si urban®®.

Auto-perceptia Mai putin

asupra duratei ! pUt Exact catimi  Mai mult decat .
. decat mi-as : - Nu stiu
de folosire a dori doresc mi-as dori
ecranului

Masculin 7% 61% 23% 9%
Feminin 4% 50% 36% 10%
Rural 6% 55% 28% 1%
Urban 5% 57% 31% 7%
14-15 ani 7% 57% 26% 10%
16-17 ani 3% 56% 30% 11%
18-19 ani 6% 54% 33% 7%
Total 5% 56% 30% 9%

Q11: In opinia ta, timpul pe care il petreci zilnic in fata ecranului de orice fel
(TV / Tableta / PC / Laptop / Smartphone etc.) este...?

Majoritatea respondentilor (56%) sunt satisfacuti de timpul pe care il aloca utilizarii
ecranelor. Totusi, 30% dintre respondenti considera ca petrec mai mult timp decat si-ar dori in fata
ecranului, 9% declard ca nu stiu, iar 5% ca acest timp este mai mic decat si-ar dori. Cei mai
nemultumiti de durata prea mare de utilizare a ecranului sunt cei din grupa de varsta 18-19 ani si
fetele (36% fatd de 23% baietii). Nu existd nici in aceastd privintd diferente sensibile intre
obisnuintele de consum ale tinerilor din mediul rural si urban.

Se observa o diferenta marcanta intre satisfactia tinerilor fata de timpul petrecut pe internet
(o majoritate de 56% considerand ca stau pe Internet exact atat cat isi doresc) si satisfactia parintilor
(doar 16% cred ca tinerii petrec in mediul online un timp corespunzator). Mai mult, majoritatea
parintilor par a considera ca timpul petrecut pe internet de copiii lor este excesiv.

“8 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: Conectat la media Interactiunea tinerilor din Roménia cu media, online la:
https://cji.ro/wp-content/uploads/2020/02/STUDIU-CJI-000.pdf.
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Aceasta discrepantd deriva, cel mai probabil, din statutul digital al fiecarei generatii: copiii
sunt considerati a fi “nativi digitali”, in timp ce pdrintii sunt “imigranti digitali”, ndscuti Tnainte de
aparitia internetului si mai atasati practicilor analogice, inclusiv in domeniul educatiei. Aceasta
abordare diferitd este potential generatoare de tensiuni in interiorul familiei, ceea ce poate afecta
starea de bine a tinerilor.

Mai mult, tensiunea nu este doar in familie, Intre copii si parinti, ci ea se manifesta la nivel
generational Intre tineri si adulti, deci se manifestd Tn mod egal in scoala. Si in mediul didactic,
internetul este vazut ca o distractie, uneori chiar ca un inamic al invatarii (vezi mai jos capitolul
Folosirea Internetului in context scolar).

Pentru a intelege relatia tinerilor cu tehnologia, un aspect important masurat a fost cel al
activitatilor pe care acestia le fac pe internet. Cele mai frecvente activititi facute zilnic sunt
trimiterea sau primirea de mesaje (95%), ascultatul muzicii pe internet (84%) si urmarirea de
videoclipuri pe internet (83%). In ceea ce priveste activititile de informare, cei mai multi tineri,
64%, cauta zilnic pe internet informatii de interes personal (cum ar fi cele legate de divertisment sau
hobby-uri), unul din doi cautd zilnic informatii pentru scoala si 4 din 10 tineri cautd zilnic informatii
utilitare (de exemplu, harti pentru deplasarea prin oras, orare de functionare a unor magazine sau
institutii). 38% dintre tinerii Intre 14 si 19 ani din Romania citesc sau urmaresc zilnic stirile pe

internet®.
Citesc/urmaresc stiri pe internet 38%
Citesc o carte electronica (e-book) 1%
Urmaresc blog-uri 17%
Ma uit la tutoriale 32%
Semnez petitii online 6%

Q13. Te rugam sa ne spui cat de des faci urmatoarele activitati...

%9 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: Conectat la media Interactiunea tinerilor din Roménia cu media, online la:
https://cji.ro/wp-content/uploads/2020/02/STUDIU-CJI-000.pdf.
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Activitati zilnice %

Ascult muzica pe internet 84%
Ma uit la videoclipuri pe internet 83%
Vizitez un profil pe o retea de socializare 70%
Trimit/primesc mesaje/chat 95%
Joc anumite jocuri singur(a) sau impotriva computerului 41%
Joc jocuri pe internet cu alte persoane (in retea) 35%
Descarc muzica sau filme 28%
Caut informatii pe internet pentru o tema scolara 51%
Caut informatii de interes personal pe internet 64%
Caut informatii utilitare (harti/orare) 40%
Descarc aplicatii gratuite 30%
Descarc aplicatii contra cost 7%
Vizionez o emisiune TV online/un film online 45%
Urmaresc vlog-uri 34%
Public/postez poze sau clipuri video 18%
Distribui poze, clipuri video postate de altii 19%
Semnalez in retelele sociale locul in care ma aflu (ex. Check in) 9%
Public un comentariu/articol pe un site sau pe un blog 15%

Activitdtile zilnice care implica crearea de continut online sunt, in general, facute de o
minoritate (mai putin de 2 din 10), cea mai frecventa fiind, distribuirea de poze sau videoclipuri
postate de altii (19%), publicarea de continut video propriu (18%), urmata, la egalitate, de publicarea
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unui comentariu sau articol pe un site sau blog si de semnalarea in retelele sociale a locului in care
se afla (15%) apoi de semnarea petitiilor online (7%)°.

. 2L .. . 2l .. Citesc/ Caut

informatii informatii - . .

e e . ' . ' urmaresc informatii

Activitati zilnice pe internet de interes . pes ?
r . stiri pe utilitare
pentru otema personal pe . i
; : internet (harti/orare)
scolara Internet

Masculin 38% 66% 40% L4%
Feminin 34% 61% 36% 37%
Rural 37% 62% 37% 38%
Urban 35% 66% 40% 43%
14-15 ani 36% 58% 32% 38%
16-17 ani 38% 65% 41% 1%
18-19 ani 34% 68% 41% 42%

Q13. Te rugam sa ne spui cat de des faci urmatoarele activitati...

La toate tipurile de informare masurate, baietii par a fi mai activi decat fetele, raportand
procentaje mai mari pentru fiecare activitate in parte. Tinerii din mediul urban par a fi mai activi in
cautarea de informatii, cu exceptia informarii pentru o tema scolara. Pe masurd ce cresc in varsta,
creste probabilitatea ca tinerii sa caute zilnic diverse tipuri de informatii online. Exceptie fac
informatiile scolare, fatd de care interesul scade in ultimii ani de liceu. Probabil, pe masura ce se
apropie Bacalaureatul, temele devin mai rare si se concentreaza pe repetarea materiei de examen.
14% dintre tineri nu urmaresc niciodata stirile pe internet, iar 11% o fac o datd pe luna sau mai rar.
In acelasi timp, mai mult de 8 din 10 tineri cauti pe internet informatii scolare sau de interes personal
cel putin sdptdmanal.

Jumatate dintre tinerii respondenti nu semneaza niciodata petitii online si 4 din 10 nu publica
niciodatd un comentariu sau articol online. Tot 4 din 10 tineri nu semnaleaza 1n retelele sociale
pozitia in care se afld, lucru dezirabil din perspectiva sigurantei pe internet si a grijii pentru viata
privata. Contributia tinerilor la continutul online se face mai degraba sub forma foto si video, decat
sub forma de comentarii, 9 din 10 publicand poze sau videoclipuri proprii in retea.

%0 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: Conectat la media Interactiunea tinerilor din Roménia cu media, online la:
https://cji.ro/wp-content/uploads/2020/02/STUDIU-CJI-000.pdf.
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I . 0 De cateva - - pe
participative céateva . . O data pe cateva . .. .
- . . data ori pe A . luna Niciodata
in mediul orl pe . « .x. _=~_= Saptamana oripe
. . pezi sdptamana ; sau
online (%) zi luna .
mai rar
Semnez
peti1_:ii online 4% 2% 6% L% 8% 24% 52%
Public un
comentariu/
articolpeun 9% 6% 1% 6% 0%  18% 40%
site sau pe
un blog
Semnalez
in retelele
sociale locul 5% 5% 6% 5% 10% 29% 51%
in care ma
aflu (ex.
Check in)
Distribui
poze, clipuri 12% 1% 15% 5% 14% 25% 22%
video
postate de
altii
Public/
postez poze 9% 9% 16% 8% 19% 27% 12%
sau clipuri
video

Q13. Te rugam sa ne spui cat de des faci urmatoarele activitati...

Retelele sociale online si, in general, platformele de media sociale, sunt spatii participative,
care permit crearea si publicarea de continut online de catre utilizatori. Mai mult, datorita calitatii
lor de media convergente, aceste platforme permit desfagsurarea mai multor tipuri de activitati: de la
activitati productive - cum ar fi rezolvarea unor probleme in retea, organizarea unor evenimente,
participarea la actiunile unui grup format pe interese comune sau chiar comercializarea unor produse
— la activitati de divertisment (rezolvarea unor teste sau vizionarea unor clipuri); la informare (e.g.
urmadrirea postarilor unor media traditionale), la comunicare (fie ea publica sau privata).

Datoritd caracteristicilor de media convergente si participative, un interes deosebit a fost
acordat in aceasta cercetare utilizarii de catre tineri a platformelor media sau de socializare online.

In 2010, cand la nivelul Europei se generalizase folosirea Facebook-ului, tinerii din Romania
erau inca pe HI5 (Livingstone et al., 2011), in timp ce in 2013, cand in culturile occidentale tinerii
se imparteau intre Facebook, Twitter, Instagram si Snapchat (Mascheroni & Olafsson, 2014), tinerii
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din Romania care aveau un cont pe o platform de socializare erau de gasit pe Facebook in proportie
de 99%°".
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Q18a. Te rugam sa citesti lista de mai jos si sa ne spui care sunt retelele sociale pe

care le cunosti?

Tinerii din Romania cunosc, in general, majoritatea platformelor media sau sociale online,
cel putin la nivel declarativ. Mai mult de jumatate dintre ei au raspuns ca au auzit de platformele
listate in chestionar. Peste 90% dintre ei cunosc cinci astfel de platforme. Cele mai cunoscute cinci
platforme — Facebook, Youtube, Instagram, Whatsapp si Snapchat — sunt, de altfel, si cele mai
folosite, asa cum arata Figura 2. Tinerii din Roméania raman fideli Facebook-ului, 94% declarand ca
folosesc aceastd platforma, dar si-au diversificat dieta de media sociale, adoptand si Instagram,
Whatsapp, Snapchat etc. Twitter rimane o platforma putin folositd in Romania, doar 17% dintre
respondenti declarand ca o folosesc cele mai mari variatii in functie de genul respondentilor in
preferintele pentru o anumita platforma media sau de socializare online apar la Instagram — preferata
in mai mare masurd de fete (23%), decat de baieti (12%) - si la Youtube - preferatd in mai mare
masurd de baieti, 27%, fata de 9% fete>2.

Facebook si Google+ sunt platformele preferate de ceva mai multi tineri din mediul rural, in
timp ce Instagram si Youtube predomina in preferintele celor din urban. Instagram si Snapchat sunt
mai apreciate de catre cei mai tineri dintre respondenti (14-15 ani), in timp ce Facebook si Whatsapp
sunt apreciate Tn mai mare masurd de cei mai in varsta respondenti (18-19 ani). Comunicarea cu
prietenii este activitatea cea mai frecventd (30%) pentru care tinerii intrd pe platforma preferata,
urmata de vizionarea de videoclipuri (14%) si de urmarirea a ce spun sau fac prietenii din retea
(13%). Noua procente dintre respondenti intrd pe platforma preferatd cu scopul specific de a se

51 Mascheroni, G. and Olafsson, K. (2014). Net Children Go Mobile: risks and opportunities. Second Edition. Milano:
Educatt.

52 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: Conectat la media Interactiunea tinerilor din Roménia cu media, online la:
https://cji.ro/wp-content/uploads/2020/02/STUDIU-CJI-000.pdf.
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informa, 3% pentru a intra pe grupurile de discutii din care fac parte si tot 3% pentru a publica
fotografii, iar 2% pentru a publica videoclipuri proprii.

Activitatea principald pentru care intra pe platforma sau reteaua %
preferata

S& comunic cu prietenii 30%
Sa ma uit la clipuri video (tutoriale, muzica etc.) 14%
Sa urmaresc ce mai fac/spun prietenii mei 13%
Sa ma informez 9%
Sa ascult muzica 7%
Sa ma uit la fotografiile altora 6%
Sa tin legatura cu persoane pe care le vad rar 5%
Sa intru pe grupurile de discutii din care fac parte 3%
Sa comunic cu familia 3%
Sa public fotografii 3%
Ca sa imi actualizez statusul 2%
Sa cunosc persoane noi 2%
Sa incarc clipuri video 2%
Sa distribui postarile altora 1%
Sa ma uit la filme, seriale 0%
Sa comentez la postarile/comentariile altora 0%

Q19. De obicei, de ce intri pe aceasta retea sociala?
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Comunicarea cu prietenii este activitatea cea mai frecventd (30%) pentru care tinerii intrd pe
platforma preferata, urmata de vizionarea de videoclipuri (14%) si de urmarirea a ce spun sau fac
prietenii din retea (13%). Noud procente dintre respondenti intrd pe platforma preferata cu scopul
specific de a se informa, 3% pentru a intra pe grupurile de discutii din care fac parte si tot 3%
pentru a publica fotografii, iar 2% pentru a publica videoclipuri proprii. Analiza motivelor pentru
care tinerii intrd pe Facebook a ardtat cd acestea nu sunt substantial diferite, ca structura, de motivele
listate pentru toate platformele™.

Astfel, comunicarea cu prietenii joaca in continuare cel mai important rol (48% o
mentioneaza ca activitate principald), dar scade ponderea urmaririi de videoclipuri. Facebook-ul se
dovedeste important si pentru a tine legatura cu persoanele cu care tinerii se intdlnesc mai rar (9%).
Doar in 2% dintre cazuri, principalul motiv de utilizare a Facebook-ului este acela de a cunoaste
persoane noi.

Aceste date confirma studii din alte spatii culturale, care vorbesc despre potentialul acestei
retele de a contribui la consolidarea capitalului social de tip intragroup (adica cel care intireste
legaturile pre-existente intre oameni) si a capitalului social de tip mentinere a legaturilor6, dar mai
putin a celui de tip inter-grup7 (cel prin care se transgreseaza grupul de apartenentd, pentru a
cunoaste noi oameni - Ellison et al., 2007). Din pacate, aceste date aratd ca, desi platformele de
socializare online sunt appreciate de multe ori pentru potentialul lor de a oferi o “voce” tinerilor, de
a 11 Incuraja sd se exprime si sa participe activ la dezbateri (vezi strategia UE pentru tineret8, care
considerd competentele digitale si cele participative ca fiind vitale pentru a asigura o contributie
reala a tinerilor la functionarea Uniunii), nicio astfel de activitate participativa, de implicare online
nu se afla printre motivele principale pentru care tinerii intrd pe platforma de socializare favorita.

Detinerea de competente media si digitale este un element-cheie care permite participarea

(civica si nu numai) in lumea digitald. Importanta acestor competente a facut ca in studiile si
politicile actuale de integrare digitald sd se vorbeasca despre al doilea nivel al diviziunii digitale —
care este legat de competente, de ceea ce utilizatorul poate realiza cu ajutorul tehnologiei — spre
deosebire de primul nivel, care tinea doar de accesul la tehnologie®*.
Desi toatd lumea este de acord cu importanta competentelor, existd o dezbatere la nivelul
cercetatorilor despre: 1. cum se definesc acestea (expertii Uniunii Europene dezvoltand in ultimii
ani un cadru comun de raportare la competentele digitale — DigComp— care sd armonizeze diferitele
teorii stiintifice si sd serveascd decidentilor politici); 2. daca sa se vorbeascd despre competente
(plural) sau despre competenta (singular) digitald si despre cum ar trebui acestea/aceasta sa fie
masurate/masurata>.

33 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: Conectat la media Interactiunea tinerilor din Roménia cu media, online la:
https://cji.ro/wp-content/uploads/2020/02/STUDIU-CJI-000.pdf.

>4 Peter J. & Valkenburg P. M. (2006)., Adolescents’ Internet Use: Testing the ‘disappearing Digital Divide’ Versus the
‘emerging Digital Differentiation” Approach. Poetics, 34(4-5):293- 305.

> Sonck, N., Kuiper, E., & de Haan, J. (2012). Digital skills in the context of media literacy. In S. Livingstone, L.
Haddon, & A. Gorzig (Eds.), Children, risk and safety on the internet. Research and policy challenges in comparative
perspective (pp. 87-98). The Policy Press Bristol.
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O formuld de masurare consideratd satisfacatoare, in ciuda unor neajunsuri este auto-
raportarea detinerii unor competente dintr-o listd de competente considerate a fi relevante, impreuna
cu auto-perceptia asupra nivelului de competente detinut, fie privite in sine, fie prin raportare la
nivelul de competente detinut de alti oameni la care respondentul se poate raporta (e.g. parintii,
tinerii de aceeasi varsta, colegii)®.

Aceasta combinatie, care a fost validata in proiecte ca EU Kids Online sau Net Children Go
Mobile, a fost folosita si in prezenta cercetare. 7 din 10 tineri considera cd se pricep la fel de bine
ca cei din jurul lor (de aceeasi varsta cu ei) sa foloseasca internetul, intimp ce un sfert considera ca
sunt mai competenti decat ceilalti, iar 6% ca sunt mai putin competenti. Raspunsurile la aceasta
intrebare pot fi un indicator al nivelului de competente avut (presupunand ca respondentii pot sa se
raporteze “obiectiv” la acestea), dar ele vorbesc, de asemenea, despre increderea respondentilor in
competentele avute, incredere care este, ca parte a atitudinii fata de tehnologie, un element in cadrul
DigComp10°7.

Astfel, dincolo de a sti sd faci realmente anumite operatiuni, increderea ca poti sd le faci i
modifica practicile de utilizare, lucru cel mai des relevat de studiile care vorbesc despre diviziunea
competentelor la nivel generational (e.g. analiza competentelor digitale ale copiilor fatd de parinti
sau ale profesorilor fata de elevi) sau la diferentele de gen in ceea ce priveste competentele digitale.
Datele cercetdrii au confirmat aceasta tendinta, aratand ca: procentul baietilor care afirma ca se
pricep mai bine decét prietenii sau colegii de aceeasi varsta sa foloseasca internetul este dublu fata
de procentul fetelor care fac aceeasi afirmatie (32%, fata de 16%), fetele fiind in mai mare masura
decat baietii inclinate sa creada ca se pricep “la fel de bine™8.

Tinerii din mediul urban sunt mai increzatori in competentele digitale avute, 29% dintre ei
considerand cd se pricep mai bine la folosirea internetului decat prietenii sau colegii de aceeasi
varstd (fatda de 21% 1n mediul rural). Odatd cu varsta, creste usor si increderea tinerilor in
competentele avute, cei de 18-19 ani fiind mai inclinati sd considere ca se pricep mai bine decat
colegii de aceeasi varsti, in defavoarea perceptiei ca ar fi la acelasi nivel de competente. In ceea ce
priveste variatia competentelor privind siguranta pe internet in cadrul diferitelor grupuri analizate.

In ceea ce priveste unele operatiuni (e.g. setirile de confidentialitate pe media sociale, sa
blocheze pe cei care deranjeaza), fetele par sd fie ceva mai competente decat bdietii. Diferenta
procentuald este micd, dar ea poate fi discutata din perspective genului, In construct social. Tinerii
din mediul urban se declara, sub unele aspecte, mai competenti decat cei din mediul rural (din nou,
diferenta procentuala este micd);

Daca blocarea unor contacte pe platformele de media sociale nu variaza prea mult cu varsta
in esantionul nostru, alte competente legate de siguranta pe internet par a fi dobandite in perioada
adolescentei. Spre deosebire de competentele care tin de siguranta pe internet, tinerii intervievati
declard ca detin in mai micd masura competente creative, iar acestea variaza mult mai

6 Tokes, G. & Velicu, A. (2015). Povestile de dincolo de statistici: despre competentele digitale ale copiilor si
adolescentilor din Romania. Revista Romana de Sociologie, 26(5-6).

57 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: Conectat la media Interactiunea tinerilor din Roménia cu media, online la:
https://cji.ro/wp-content/uploads/2020/02/STUDIU-CJI-000.pdf.

%8 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: Conectat la media Interactiunea tinerilor din Roménia cu media, online la:
https://cji.ro/wp-content/uploads/2020/02/STUDIU-CJI-000.pdf.
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mult in cadrul grupului studiat. Publicarea unui videoclip pe Youtube este cea mai raspandita
competentd creativa dintre cele testate, urmata de editarea unui video si crearea unui blog/vlog.

Cele mai mari variatii in functie de gen apar atunci cand este vorba despre publicarea unui
videoclip, 70% dintre baieti spunand ca stiu sa facd acest lucru, fatd de doar 46% dintre fete; In
functie de mediul de rezidentd, diferentele sunt mai mici, dar se mentin. Aceeasi diferentd apare la
publicarea unui videoclip si la crearea unui vlog sau blog (cu 9% mai multi tineri din mediul urban
spunand c stiu sa faca aceste lucruri)®.

Tabelul 20: Detinerea de competente digitale creative, in functie de gen, mediu
de rezidenta si varsta

Cei care afirma ca Sa creeze un Sa editeze un Sa publice un
stiu ... blog/vlog video video pe Youtube
Masculin 46% 61% 70%
Feminin 33% 55% 46%
Rural 35% 56% 54%
Urban 44% 61% 63%
14-15 ani 41% 56% 57%
16-17 ani 40% 59% 58%
18-19 ani 38% 60% 60%
Total 39% 58% 59%

Q28 Stii sa faci urmatoarele lucruri pe internet?

Platformele de socializare online reprezinta pentru tinerii de 14-19 ani locul de unde 1si cauta
informatia in mod intentionat. Totusi si celelalte mijloce media sunt prezente in viata tinrilo. Acestea
sunt urmate, cam in aceeasi masura, de diverse website-uri si de televizor. Cele mai putin frecventate
tipuri de media sunt, la aceasta varsta, radioul si presa scrisa.

%9 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: Conectat la media Interactiunea tinerilor din Roménia cu media, online la:
https://cji.ro/wp-content/uploads/2020/02/STUDIU-CJI-000.pdf.
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Cu exceptia site-urilor web, procentul fetelor este usor mai mare decat al baietilor in
consultarea tuturor celorlalte tipuri de media. Tinerii din mediul rural privilegiaza in mai mare
masura televizorul si platformele de socializare online ca medii de informare, spre deosebire de cei
din urban. Odata cu varsta, se constatd o crestere a interesului pentru radio, presa scrisa si website-
uri ca locuri de unde tinerii se informeaza. In ceea ce ii priveste pe cei care nu consultd niciodati un
anumit tip de media in vederea informadrii, baietii, in mai mare masura decat fetele, sunt inclinati sa
nu se uite niciodata la televizor ca sa se informeze, sa nu asculte radioul sau si nu citeasca presa
scrisa.

Tipuri de )

media De Odatipe Odatila Odata Odatape
consultate  cateva zi 2-3zile la4-6 séptém.ana Niciodata
invederea oripezi zile  Sau mairar

informarii (%)

.. ma uit la 28% 24% 11% 7% 18% 12%
televizor
... ascult 6% 10% 9% 7% 24% 44%
radioul
... Citesc 6% 8% 8% 6% 24% 48%
presa scrisa
... intru pe
diverse 31% 20% 17% 9% 13% 10%

website-uri

... intru pe
retelele
sociale (FB,
YouTube,
Instagram)

82% 9% 3% 2% 2% 2%

Q16. Cat de des faci urmatoarele activitati cu scopul specific de a te informa
(adica de a afla lucruri noi fata de ce stiai inainte)?

Mai multi tineri din mediul urban decét cei din mediul rural afirma ca nu se uitd niciodata la televizor
sau ca nu citesc niciodata presa scrisd. Odatd cu varsta, creste usor procentul celor care nu se uitd
niciodata la televizor pentru informare, iar procentul celor care spun ca nu ascultd niciodata radioul
sau nu citesc presa scrisa scade.
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Activitati pe care . . « intru .. iNtru pe
e = . mauit ..ascult ..citesc pe retelele
nu le fac niciodata . . .
- . " la TV radioul presa diverse sociale
in vederea informarii . I
scrisd  ebsite- (FB, You-
uri Tube, Ins-
tagram)
Masculin 15% 48% 54% 9% 2%
Feminin 7% 39% 41% 12% 1%
Rural 7% 43% 46% 1% 1%
Urban 15% L4% 50% 9% 2%
14-15 ani 9% L9% 57% 11% 3%
16-17 ani 1% L4% 46% 11% 1%
18-19 ani 13% 38% 42% 9% 1%
Total 11% L4% 48% 10% 2%

Q16. Cat de des faci urmatoarele activitati cu scopul specific de a te informa
(adica de a afla lucruri noi fata de ce stiai inainte)?

Cei mai multi dintre tinerii respondenti consulta zilnic in vederea informarii mai mult de un
tip de media, cu 38% accesand zilnic doua tipuri, 23% trei tipuri si 9% patru tipuri. La extreme, 4%
nu acceseaza niciun tip de media zilnic si 5% acceseaza mai mult de cinci tipuri de media zilnic in
vederea informarii®.

Evenimente recente (cum ar fi alegerile din Statele Unite din 2016 sau votul dat pentru Brexit
si rolul jucat de Cambridge Analytica In aceste campanii politice) au repus 1n discutie problema
importantei evaluarii informatiilor din mediul online si, in general, importanta educatiei media. Cum
tradim informatia in epoca retelelor sociale online (vezi conceptul de “bubble filter””)? Care este rolul
algoritmilor 1n accesul la informatii? Care este rolul cercului de prieteni? Cat de mult contribuim la
crearea sau propagarea de continut informational pentru altii? Trebuie sd revenim la conceptele de
“manipulare” si “propagandd”, cumva repudiate de stiintele comunicarii n anii *90, 2000? Concepte
ca “stiri false” sau “dezinformare” au tinut capul de afis al agendei publice europene in perioada de
dupa evenimentele mentionate, dar fenomenul este mult mai complex, iar grupul de experti care a
elaborat raportul “A multi-dimensional approach to disinformation” (Directorate-General for
Communication Networks, Content and Technology, 2018) a certificat acest fapt prin importanta
abordarii sistemice, pe termen lung a fenomenului, prin cresterea gradului de rezilientd la
dezinformare la nivelul societatii, prin promovarea educatiei media si a alfabetizarii informationale.
Conform rezultatelor, atunci cand decid sd aiba incredere intr-o informatie, pentru mai mult de

80 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: Conectat la media Interactiunea tinerilor din Roménia cu media, online la:
https://cji.ro/wp-content/uploads/2020/02/STUDIU-CJI-000.pdf.

39


https://cji.ro/wp-content/uploads/2020/02/STUDIU-CJI-000.pdf

0 gg.
Finantat de A.RT.S

ANALYZE, REFLECT,

Uniunea Europeana

jumatate dintre tineri sunt importante si foarte importante urmatoarele aspecte: faptul ca informatia
este prezentatd clar si usor de inteles (77%), faptul c@ provine dintr-o sursd de incredere (75%),
faptul ca 1i confirm respondentului credintele sau informatiile anterioare si faptul cd informatiile
sunt actuale (ambele In 69% dintre cazuri), precum si faptul cd sursa sau autorul pot fi usor de
identificat, respectiv de identificat, in 56% dintre cazuri. Cel mai putin conteaza intr-o astfel de
decizie faptul cd informatia provine de la un anumit tip de canal (ziar, 30%; radio, 27%; revista,
24%)°1,

Importanta acordata diferitelor .
aspecte atunci cand tinerii decid sa Putin sau deloc Mult sau foarte mult

aiba incredere intr-o informatie

Faptuluca qurmat.la este 239% 7%
prezentata clar si usor de inteles
_Faptul ca a“nl citit-o sauﬁauzlt—o 25% 75%
dintr-o sursa in care am incredere
Faptul cd noua informatie confirma
sau nu contrazice ceea ce stiam 31% 69%
deja pe subiectul respectiv

Faptul ca informatiile sunt actuale 31% 69%
Faptul ca sursa _|nf0r[nal;||lor poate 5% 56%
fi identificata usor
Faptul ca pot identifica autorul 454% 56%
Faptul cd e publicatd pe internet 54% 46%
Faptul ca materialul a fost
distribuit de un prieten in care am 54% 46%
incredere
Faptul ca apare la un canal TV 60% L0%
Faptul ca am gasit materialul pe
reteaua de_somalulz_are online pe 60% 40%
care obisnuiesc sa intru zilnic/cel
mai des
Faptul cd am citit-o intr-un ziar 70% 30%
Faptul ca am ascultat-o la radio 73% 27%
Faptul cd am citit-o Tntr-o revista 76% 25%

Q20. Cat conteaza pentru tine urmatoarele aspecte atunci cand decizi sa ai
incredere intr-o informatie? (raspunsuri multiple)

&1 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: Conectat la media Interactiunea tinerilor din Roménia cu media, online la:
https://cji.ro/wp-content/uploads/2020/02/STUDIU-CJI-000.pdf.

40


https://cji.ro/wp-content/uploads/2020/02/STUDIU-CJI-000.pdf

\ ¢

817
LD
Finantat de A.R.T.S

ANALYZE, REFLECT,

Uniunea Europeana

Daca analizdm credibilitatea data de canalul media informatiei, observdm cd cel mai
“credibil” tip de media este internetul, urmat de televiziune, ziare, radio si reviste.

Importanta mediului in alocarea Deloc,

increderii intr-o informatie foarte Putin Mult Foarte
putin mult
Faptul ca apare la un canal TV 22% 37% 27% 14%
Faptul ca am ascultat-o la 33% 40% 20% 7%
radio
Faptul ca am citit-o intr-un 31% 39% 21% 9%
ziar
Faptul ca am citit-o intr-o 34% 42% 17% 7%
revista
Faptul ca e publicata pe 14% 40% 30% 16%
Internet

Q20. Cat conteaza pentru tine urmatoarele aspecte atunci cand decizi sa ai
incredere intr-o informatie?

Fetele tind sa aiba in mai mare masurd decat baietii incredere in informatiile venite de la
televizor, dintr-un ziar sau dintr-o revista, In timp ce increderea in internet si in radio ramane relativ
egald in cadrul celor doud grupuri. Tinerii din mediul rural tind s acorde incredere mai mare
informatiilor in functie de tipul de media de unde acestea provin, la toate tipurile de media analizate.
Mai multi tineri din rural admit ca au incredere multa sau foarte multa intr-o informatie daca vine
de la un anume tip de canal.

De remarcat cd cea mai mare diferentd in acest sens apare la televiziune, cu 12% mai multi
tineri din mediul rural spunand ca au incredere multa si foarte multa in informatii daca vin de la
televizor. Cu varsta, are loc o diminuare a importantei faptului cd informatia apare la un canal TV
sau e publicata pe internet. Creste usor procentul celor care tind s crediteze o informatie publicata
intr-un ziar sau intr-o revistd. Lizibilitatea informatiei joacd un rol major in decizia de a-i acorda
incredere, tineriipreferand, in 77% dintre cazuri, sa crediteze mesajele clare si usor de inteles®?.

Un alt criteriu important este cel al actualitatii informatiei, explicand astfel de ce subiectele
“calde”, de actualitate, tind sd aiba automat un grad ridicat de incredere. Criteriile clasice de

62 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: Conectat la media Interactiunea tinerilor din Roménia cu media, online la:
https://cji.ro/wp-content/uploads/2020/02/STUDIU-CJI-000.pdf.
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evaluare a informatiei din perspectiva competentelor informationale/media - cum ar fi usurinta cu
care poti identifica sursa informatiei sau pe autorul respectivei stiri ca sd poti stabili eventuale
distorsiuni ale stirii cantaresc, In 56% dintre cazuri, in decizia de a credita o informatie.

.. Informatia ... Sursa ... pot
Conteaza mult sau este informatiilor  identifica  informatiile
foarte mult faptul ca... prezentata poate fi autorul  sunt actuale
clar siusor identificatd
de inteles usor
Masculin 75% 58% 56% 69%
Feminin 79% 53% 56% 69%
Rural 78% 54% 54% 67%
Urban 76% 58% 58% 1%
14-15 ani 76% 54% 53% 66%
16-17 ani 76% 56% 56% 69%
18-19 ani 79% 57% 58% 1%
Total 77% 56% 56% 69%

Q20. Cat conteaza pentru tine urmatoarele aspecte atunci cand decizi sa ai
incredere intr-o informatie?

Trei din patru tineri sunt constienti cd nu toate site-urile listate de motoarele de cautare au
acelasi grad de acuratete a informatiilor, 18% cred ca toate informatiile listate de motoarele de
cautare sunt corecte si impartiale, in timp ce 5% dintre tineri se declara neinteresati de acest aspect.
Baietii sunt in mai mare masura decat fetele inclinati sa creada in acuratetea tuturor informatiilor pe
care le gasesc atunci cand realizeaza o cautare online, in timp ce fetele sunt mai selective; La fel,
tinerii din mediul rural tind sd creada in acuratetea tuturor informatiilor; Procentul celor care nu sunt
interesati de aspectul acuratetei informatiilor gasite ramane relativ constant in cadrul grupurilor
studiate.

42



Finantat de AR a

Uniunea Europeana

Concluzionind®:

Acces si utilizari

Datele confirma ca suntem in era mobilitatii, smartphone-ul fiind, de departe, cel mai utilizat
dispozitiv de pe care tinerii acceseaza internetul si cel de pe care acceseazd internetul pentru
perioadele cele mai lungi (peste 6 ore); tableta este absentd aproape in totalitate. Fetele sunt mai
inclinate sa foloseasca internetul pornind doar de la smartphone; desi smartphone-ul rdmane si
pentru baieti dispozitivul principal, acestia folosesc iInmai mare masura si calculatorul de birou sau
laptopul pentru accesarea internetului. Acest lucru poate fi explicat prin faptul cd mai multi baieti
decat fete sunt angrenati in jocuri pe calculator, utilizdnd de cele mai multe ori un calculator si nu
un dispozitiv mobil. Folosirea exclusivd a anumitor dispozitive in defavoarea altora poate avea
influenta asupra activitatilor desfasurate de catre tineri, limitandu-le uneori oportunitatile de folosire
(in special 1n ceea ce priveste activitatile creative).

In ceea ce priveste timpul petrecut in fata ecranelor, cei mai multi tineri se declara satisfacuti
de durata acestuia, dar o proportie de 3 din 10 considera ca timpulpetrecut in fata ecranului este mai
mare decat si-ar dori. Perceptia parintilor, asa cum o raporteaza tinerii, asupra acestui aspect este
diferitd, aproape 6 din 10 considerand ca timpul petrecut de tineri in fata ecranelor este excesiv.

Cele mai frecvente activitati online zilnice sunt cele de comunicare (realizatd de aproape toti
tinerii) si divertisment (e.g. ascultatul muzicii); mai mult de 6 din 10 tineri au zilnic activitati de
cautare de informatii online (dintre care, cel mai frecvent, tinerii cautd informatii pe teme de interes
personal) si mai putin de 4 din 10 contribuie, sub o forma sau alta, la creare de continut online.

Asa cum au aratat-o si alte cercetari, platformele online de socializare fac parte din viata
tinerilor. Aproape toti tinerii intervievati folosesc Youtube si Facebook (maiv mult de 9 din 10),
urmate de platformele specializate in publicare de fotografii si in comunicare

Competentele digitale

In ceea ce priveste modul cum isi evalueaza tinerii din Roménia nivelul de competente
digitale, cei mai multi (7 din 10) se plaseaza la nivel mediu si un sfert se considera mai priceputi
decat colegii de aceeasi varsta.

Competentele digitale cele mai raspandite (mai mult de 8 din 10) sunt cele caretin de
siguranta pe internet in utilizarea platformelor online de socializare, competentele digitale de tip
creativ fiind detinute in mult mai mica proportie.

Informatia si raportarea la ea

In ceea ce priveste modul cum isi evalueaza tinerii din Roménia nivelul de competente
digitale, cei mai multi (7 din 10) se plaseaza la nivel mediu si un sfert se considera mai priceputi
decat colegii de aceeasi varstd. Competentele digitale cele mai raspandite (mai mult de 8 din 10)
sunt cele care tin de siguranta pe internet in utilizarea platformelor online de socializare,
competentele digitale de tip creativ fiind detinute in mult mai mica proportie.

In propriile cuvinte, pentru tineri “a fi informat” reprezinti in general o valoare pozitiva (este

9 €6 % 6

un lucru “important”, “vital”, “bun”), care implica un volum mare (“sa stii mult”, “sa cunosti totul”),

8 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: Conectat la media Interactiunea tinerilor din Roménia cu media, online la:
https://cji.ro/wp-content/uploads/2020/02/STUDIU-CJI-000.pdf.
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in situatii generale (“sa Intelegi lumea in care trdiesti”) sau specifice (“ca s sustii o conversatie”),
cu valoare instrumentald (“te va ajuta in...””) sau ca valoare in sine (“pentru cultura generald”).

Increderea tinerilor in gradul lor de informare, prin raportare la colegii si prietenii de aceeasi
varsta, variaza mult in functie de domenii. Astfel, cei mai multi respondenti se considera la nivel
mediu de informare in ceea ce priveste subiectele de interes pentru adolescenti si cele legate de
lumea mondena, in timp ce despre subiecte de politicd interna, externd si despre sport, cei mai multi
tineri se consider mai putin informati decat colegii lor.

Cei mai multi tineri au cautat online in ultima lund informatii profesionale (pentru scoala
sau pentru munca pe care o fac), urmate de informatii despre filme sau muzica lansate recent;
informatii implicand aspecte civice sau sociale au fost cautate de mai putin de 3 din 10 respondenti
in aceeasi perioada de timp. 5% dintre tineri nu au cautat deloc online informatii In luna anterioara.

Cei mai multi tineri isi iau zilnic informatia de pe platformele de socializare (9 din 10), in
timp ce 5 din 10 1si iau informatia de la televizor si tot 5 din 10 de pe alte site-uri din online. Radioul
si presa scrisd sunt media folosite de cei mai putini dintre respondenti (mai putini de 2 din 10 le
folosesc zilnic pentru a se inform. Tinerii (mai mult de 8 din 10) valorizeaza inca discutiile
interpersonal nemediate si le considera ca fiind o sursa de informare. Discutiile cu prietenii, parintii
si profesorii 1i ajuta pe tineri sa afle lucruri noi.

Elementele pe care tinerii le iau In considerare atunci cand evalueaza o informatie pentru a
decide cata incredere sa 1i acorde sunt: faptul ca informatia este prezentata clar si usor de inteles,
faptul ca au citit-o sau auzit-o dintr-o sursa in care au incredere, faptul ca informatia este coerenta
sau confirm propriile lor credinte sau cunostinte despre respectivul subiect si faptul cd informatiile
sunt actuale. Dintre toate tipurile de canale de pe care informatia poate fi aflatd, internetul este cel
care le da cea mai mare incredere tinerilor in informatia respectiva, urmat de televizor, ziar, radio si
revista.

Desi crediteaza internetul, tinerii stiu ca nu pot avea Incredere in toate informatiile care apar
pe internet, mai mult de 3 din 4 intelegand ca unele dintre siteurile listate de motoarele de cautare
pot contine informatii partiale sau incorecte. Desi internetul este pentru ei una dintre sursele majore
de informatii, tinerii nu discern intre diferitele forme de informaii pe care le recepteaza. Cei mai
multi dintre ei nu pot sa identifice site-urile promovate sau sponsorizate afigsate de Google ca prime
optiuni la o cautare, oferind alte motive pentru care ele sunt listate primele, doar 4 din 10
identificandu-le ca fiind reclame.

Putini dintre tinerii respondenti fac trecerea de la consum de informatii online la participare
online. Astfel, desi 7 din 10 cauta articole online pentru un subiect care ii intereseaza, 1 din 2 spune
ca nu obisnuieste sa distribuie articole 1n retelele sociale online pe care are un cont activ, iar 2 din
10 spun ca nici nu distribuie, nici nu dau ‘like’ articolelor online.

Un tanar din 4 distribuie articole in retea fara nicio verificare prealabild a credibilitatii sau
actualitatii acestora. Doi tineri din 10 verifica informatia inainte de a o distribui in retea doar daca
au vreo suspiciune, mai putin de 2 din 10 verificAnd actualitatea informatiei, cui apartine site-ul,
unde au gasit informatia sau cine este autorul acesteia.

Cel mai frecvent mod de a se raporta participativ la un articol pe care l-au citit in online si
care i-a impresionat este prin discutarea acestuia cu prietenii sau rudele n relatie fatd in fata (2 din
10), urmat de like sau share si in foarte micd masura, de implicarea in discutiile online prin
comentarii (in jur de 5%).
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Comportamentul participativ in mediul online

Doar 5% dintre respondenti declard ca nu au folosit deloc internetul pentru scoald in ultima
saptdmana, in timp ce 3 din 10 declara ca 1-au folosit zilnic. Cu toate acestea, 6 din 10 spun ca putini
sau niciun profesor nu i-au incurajat sa foloseasca internetul pentru scoala.

Despre folosirea internetului la scoald, pentru sarcini in clasa, 2 din 10 respondenti declara
ca nu au folosit deloc Tn ultima saptdmana si unul din 10 cd l-a folosit zilnic.

Jumatate dintre respondenti afirmd ca in scoald exista o retea WiFi la care insa elevii nu au
acces, 12% spunand ca elevii au voie sa foloseasca reteaua wireless a scolii, dar cu anumite restrictii
si 10% spunand ca au voie sa o foloseasca nelimitat.

In ceea ce priveste strategiile de mediere pe care profesorii le folosesc pentru folosirea
internetului de catre tineri, 57% spun ca au existat cazuri in care un professor le-a cerut sa foloseasca
conexiunea la internet pentru diferite sarcini in clasa, 4 din 10 spun ca profesorii le-au vorbit despre
siguranta pe internet si tot 4 din 10 declara ca profesorii le-au explicat de ce unele site-uri sunt bune
si unele nu.

Cele mai putin frecvente strategii de mediere (declarate de mai putin de 2 din 10 dintre
respondenti) sunt stabilirea de reguli despre ce au voie sa faca pe internet in cadrul scolii, prezentarea
de modalitati concrete de comportament in cazul unei situatii neplacute pe internet (ce ar trebui sa
facd in acest caz) si, cu doar 6% mentiondri, ajutor concret in situatie post-risc. Acest procent mic
nu trebuie interpretat automat ca o neimplicare a profesorilor intr-o posibila situatie neplacutd prin
care tinerii au trecut, ci poate sd Tnsemne si ca tinerii nu au apelat la profesori in astfel de situatii
(poate din neincredere, poate ca urmare a faptului cd au preferat alt adult semnificativ caruia sa i
ceara ajutorul si, intr-o perspectiva mai optimistd, poate s insemne si ca putini tineri au ajuns Intr-
o astfel de situatie.

In contextul dezbaterilor din spatiul public despre interzicerea folosirii telefonului mobil (si
implicit a conexiunii la internet a acestuia) de catre elevi 1n spatiul scolii, 3 din 4 respondenti au fost
impotrivd si un sfert si-au exprimat acordul pentru aceastd reglementare, fiecare dintre
“tabere’”’argumentand optiunea.

Toate aceste rezultate trebuie intelese strict In limitele in care au fost puse intrebarile,
explicatiile acestora putand fi de gasit n urma unor cercetari mai aprofundate de natura calitativa,
sau prin analize statistice mai complexe.

Folosirea internetului in context scolar

Dupa cum precizam in introducerea studiului, unul dintre scopurile sale era acela de a furniza
o baza factuald pentru eventuale politici publice care sd duca spre o educatie mai adecvatd nevoilor
si preocupadrilor tinerilor. Citirea transversalda a datelor furnizate de prezentul studiu evidentiaza
cateva tendinte care pot constitui punct de plecare pentru formularea de politici publice.

O prima astfel de constatare este ca nu existd diferente majore in obiceiurile de consum
informational si de utilizare a tehnologiei Intre tinerii din urban si cei din rural. Desi conditiile de
trai, dotarile si acoperirea cu personal didactic pot diferi intre cele doud medii, tinerii sunt la fel de
conectati la tehnologia informatiei, in special prin intermediul telefonului mobil. Diferd insa
competentele lor digitale si increderea 1n propriile competente (care poate modela comportamentul
online).
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Difera, de asemenea, gradul de satisfactie cu timpul petrecut online - tinerii din mediul rural
dorindu-si mai mult timp. Remarcabil, sprijinul parintilor din mediul rural pentru utilizarea
internetului pare mai mare decat al celor din mediul urban, cifrele aratdnd ca mai multi parinti din
rural si-ar dori ca fiii si fiicele lor sd petreaca mai mult timp online. Putem vedea in aceasta atitudine
favorabila fatd de internet un indiciu al perceptiei ca acesta poate functiona ca “vehicul social”,
asigurand o mai bund conectivitate a mediului rural cu restul tarii.

Propunere: Derularea de programe de educatie media si digitald in mediul rural, atit pentru
elevi, cat si pentru adulti. Cresterea rolului tehnologiei la clasd, ca factor egalizator de competente,
incredere si, in cele din urma, de sanse.

Diferentele de obiceiuri de consum si competente sunt mai semnificative intre fete si baieti,
desi accesul la dispozitive si utilizarea lor sunt aproape aceleasi. Fetele se evalueaza mai modest in
raport cu colegele si colegii lor, ceea ce nu inseamna neaparat ca performantele lor sunt mai
modeste. De asemenea, fetele utilizeaza tehnologia mai ales pentru comunicéri interpersonale si cu
o contributie de creativitate mai micd. Remarcabil, fetele par mai preocupate de siguranta pe
internet, optand mai degraba pentru protectie proprie decat pentru actiuni proactive de reclamare a
autorilor abuzurilor.

Propunere: Implicarea mai mare a fetelor in activitati de dezvoltare a competentelor digitale,
in special in domeniul crearii de continut.

O alta constatare este cantonarea intereselor de informare ale tinerilor in temele legate de
scoald si cele legate de divertisment (filme, muzica, vedete). Mai putin de o treime dintre
respondenti au declarat un interes pentru temele sociale sau politice.

Posibile directii de politici publice

Desi putem accepta cd temele sociale si politice nu sunt in centrul universului vietii
adolescentilor, o posibild “detasare” a lor de ceea ace constituie agenda publicd poate starni
ingrijorare.

O a patra constatare, conexa celei anterioare, se refera la rolul scazut pe care il joacd “media
traditionale” (televiziune, radio, publicatii tiparite) in obisnuintele de consum mediatic ale tinerilor.
In particular, radioul si presa scrisa (in format tiparit) sunt inmarcanta pierdere de forma. O parte
din explicatie rezida in evolutiile tehnologice, in apetenta si accesul facil la internet. O parte la fel
de importanta a explicatiei deriva, insa, din lipsa de oferte informationale pentru adolescenti si tineri
din partea media traditionale.

Propunere: Identificarea si promovarea de activitati care sa aduca “agendapublicd” mai

aproape de interesele tinerilor, pe canalele pe care acestia le frecventeazd deja (inclusiv retele
sociale).
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O a cincea constatare este legata de prezenta online a tinerilor si de competentele lor in
utilizarea responsabild si creativd a potentialului acestora. Cifrele indicd un grad scdzut de
discerndmant in ceea ce priveste evaluarea credibilitatii surselor. Majoritatea tinerilor crediteaza
stiri care sunt “usor de Inteles” sau care le confirm credintele anterioare - acestea fiind si doua dintre
mecanismele principale ale dezinformarii. Ei dau crezare informatiilor provenite din “surse de
incredere”, fara ca presa profesionista, media traditionale sd se numere printre acestea. Pe de alta
parte, aproape jumatate dintre tinerii intervievati nu obisnuiesc sa distribuie articoleonline si doar
unul din patru da share / distribuie un articol online fara nicio verificare prealabila.

Astfel, tinerii se lanseaza doar 1n pozitia de spectatori pasivi la conversatia din agora digitala,
un soi de escapism digital in zone mai putin controversate (cum ar fi Instagram, de exemplu).

Propunere: Promovarea educatiei media in scoli, care sa pund accentul pedezvoltarea
gandirii critice, pe capacitatea de a discerne informarea de dezinformare, stimuland totodata
participarea la “conversatia publicd”, inclusiv prin intermediul retelelor sociale.

O a sasea si ultima constatare este diferenta majora de atitudine a tinerilor si a scolii in ceea
ce priveste utilizarea internetului. Dacd pentru tineri internetul, mediul online in general, este
“acasd”, scoala 1l percepe In continuare ca pe o tulburare, daca nu ca pe un inamic al procesului
educational. Este coplesitor procentajul respondentilor care afirma cd nu au acces la o retea de wi-
fi la ei in scoala (70%). In cea mai mare parte a cazurilor, scoala are o astfel de retea, dar elevii nu
au acces la ea - ceea ce sfideazi orice logica. In plus, o parte dintre profesori nu ii incurajeazi pe
copii sd utilizeze internetul in scopuri educationale. Politicile scolare de interzicere a utilizarii
telefoanelor mobile 1n scoald sunt prost privite de catre beneficiarii directi (elevii), venind impotriva
obisnuintelor lor curente si, de aceea, vor fi imposibil de implementat.

Propunere: Adoptarea unei politici educationale care sa iImbrétiseze cu sinceritate mediul
digital, care sa il incorporeze organic in procesul educational, care sa tind seama de practicile curente
si de nevoile de dezvoltare ale elevilor. O astfel de politica trebuie sd vizeze atat partea de
infrastructura (retelele wi-fi din scoli), cat si resursa umana (pregatirea profesorilor, dezvoltarea de
competente digitale atat legate de disciplina predata, cat si In tehnicile de predare).
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5. Bune practici si initiative relevante la nivel european, national si local

H

Din cele prezentate se poate spune ca educatia formala tinde sa devina tot mai putin ,,formala”,
adicd mai lexibild, mai adaptatd nevoilor si motivatiilor speciice tinerilor, in timp ce educatia
nonformald tinde sd devind tot mai ,,formald” — adicd se organizeazad tot mai bine, urmareste
asigurarea unei anumite calitdti si folosirea unor metode deja probate si recunoscute de specialisti
si mai ales, urmareste o cat mai explicata recunoastere publica. De altfel cadrul educatia nonformala
este inclusa si emisiunile de radio i ttineriziune, care sunt create anume pentru tineri §i au un nivel
ridicat al cunostintelor sau ziarele si revistele scolare, la care participa foarte mult tinerii, dar oricum
sunt coordonati de pedagogi. De asemenea mass-media, productia cinematograica, consumul de arta
in general asigura o educatie informald dar nu lipsitd de importantd. Granita dintre educatia
nonformala si cea informala nu este Intotdeauna usor de trasat.

Traditia educatiei nonformale este mai puternica in tarile din Europa de Nord-Vest. Aici exista
deja o experientd de mai multe decenii in ceea ce francezii numesc ,,éducation populaire”, iar cei
din tarile nordice ,,folkbildning” (educatia poporului); mai recent se vorbeste despre o miscare a
,educatiei urbane” (,,educating cities movement”) avandu-si originea in preocuparile municipalitatii
din Barcelona® si in lucrarile marelui pedagog brazilian Paulo Freire®.

Un seminar desfasurat sub auspiciile Comisiei Europene si Consiliului Europei in aprilie 2004
a pus in evidenta in mod sintetic preocuparile responsabililor din aceastd zond. Aceste tari par a fi
depasit stagiul de woorking society, cand economia i folosea chiar si pe aceia care nu invatasera
suicient; in perioada actuald mai ales, In perspectiva aceasta learning society nu ii mai poate angaja
nicdieri pe cei lipsiti de calificari, de competente atestate.

Strategia Lisabona pentru 2010 avea in vedere promovarea extinsd a formarii pe tot parcursul
vietii (,lifelong and lifewide learning”) urmarindu-se 1n acelasi timp: dezvoltarea personala,
cetdtenia activd, incluziunea sociald, imbundtitirca competentelor cerute de angajatori
(emploiabilitatea)®®. Chiar dacd previziunile acestei strategii s-au dovedit prea ambitioase si
optimiste in raport cu posibilitdtile reale ale economiilor europene in ansamblul lor, intalnirile si
manifestarile stiintiice internationale pun 1n evidentd numarul tot mai mare de initiative Tn domeniul
invatarii non-formale a tinerilor®’. Si totusi, chiar in Europa se considera ca educatia

%4 Vasile Tintari, Antonia Parlog, Educatia nonformala, o altfel de educatie, Conferintd Stiintiica Internationald
Educatia: factor primordial in dezvoltarea societatii, pp. 359-363.

% Frere P. Manual de educatie nonformald. Cap. 3: Cum invata adultii. Peace corps, 1989.

% Conform datelor adaptate din Strategia de la Lisabona,

online: https://www.mae.ro/sites/default/files/file/2014/agent guvernamental/strategia_de la_lisabona.pdf.

67 Richez J.C. Educatin Cities and Popular Education. Comunicare la Congresul asupra educatiei urbane desfisurat la
Lyon, 13-16 septembre 2006.
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nonformald este Tnca insuicient cunoscuta si teoretizata desi a acumulat un numar impresionant de
experiente, initiative, metode; dar acestora li se dd mai putind importanta decat celor care se
utilizeaza in scoli, colegii, universitati si institutii de formare profesionala. Asta in ciuda faptului ca
societatea si economia europeand cer un tot mai larg si diferentiat proil de cunostinte, calificari si
competente pe care sistemele formale de pregétire 1l pot tot mai greu asigura pentru ca nu raspund
nevoii si cererii individuale si sociale. In schimb educatia nonformala are un potential inci sub-
utilizat. Chiar cei care au trdit experiente de invatare nonformala au tendinta sd considere ca acestea
de fapt nu conteaza ca o ,,reala” invatare cu rezultate ,,reale”.

Multiple eforturi au fost depuse atat pentru o intelegere mai diferentiatd a diversitatii si a
manierei in care poate fi abordat tanarul generatiei actuale la nivel European (Eurofound, 2017 si
rapoartele anterioare: din 2012, cu privire la diagnoza situatiei NEETs; din 2014, cu privire la
intelegerea provocdrilor cdrora trebuie sa le faca fata tinerii, in plan educational si catre/pe piata
muncii; din 2016,cu privire la intelegeea diversitatii tinerilor), cat si pentru a eficientiza politicile
de tineret®,

Imbunitatirea politicilor de tineret, de la formulare pana la implementare, monitorizare si
evaluare, a presupus atat bazarea lor pe un corpus de date actualizate, cat si crearea de capacitati,
atat institutionale, cat si de expertiza, de guvernantd participativa, ori crearea de oportunitati de
policy learning.

Datele pentru cunoagterea cat mai detaliata a situatiei tinerilor sunt generoase, atat Eurostat,
cat si Eurofound sau European Knowledge Centre for Youth Policy® oferind date actualizate din
fiecare stat membru al UE, respectiv analize, rapoarte si studii comparative, spatiu pentru co-creare
colaborativa de continuturi dedicate (v. de exemplu Youth Wiki Platform). De asemenea, pe Portalul
European pentru Tineret sunt grupate informatii aferente domeniilor de actiune din Strategia pentru
tineret (CE, 2018), pe problematici variind de la incluziune sociald, pana la educatie, munca,
voluntariat, cultura si creativitate, sport si fitness, implicare si participare, mobilitate etc’’.

Exemplele pot continua si 1n ce priveste formularea sau implementarea de politici pentru
tineret. Multitudinea de documente de pozitie care 1i vizeaza (CE, 2018; CE, 2020; CoE, 2015), atat
pentru perioada pana in 2020, cat si pentru perioada urmatoare, pand in 2025, 2027, 2030, eforturile
privitoare la sustinerea implicarii si participarii tinerilor, a mobilitatii lor (de ex., prin Programul
Erasmus+, prin programele dedicate de incluziune sociald, Garantia pentru Tineret etc.)

% Simona Lidia Sava, De la formulare de politici educationale, la practici reale - tinerii NEETs din Romania, 2020,
Revista de Pedagogie 2:105 - 124.

% Pentru mai multe detalii privind varietatea datelor ce adreseazd tinerii, se pot accesa resurse precum:
https://www.eurofound.europa.cu/topic/NEETs, https:// ec.europa.eu/eurostat/web/youth/publications, https://pip-
eu.coe.int/en/web/ youth-partnership/other-publications, https://europa.eu/youth/EU en etc.

70 Online la: https://youth.europa.eu/home_ro.
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sunt graitoare pentru preocuparea constantd privind Tmbunatatirea situatiei tinerilor, a capitalului
lor de competente si social, a parcursului lor educational, profesional si social, indiferent de
contextul socio-economic si cultural. De Garantia pentru tineret, lansata in 2013, au beneficiat la
nivel european peste 3,5 milioane de tineri, fiind instrumentul special creat pentru a sprijini tinerii
care se confruntd cu o tranzitie mai dificila/lunga de la scoala la piata muncii sau pe piata muncii’'.

Particularizdnd si mai mult analiza de fatd la nivel european, se vor prezenta care sunt
orientdrile Uniunii Europene referitoare la educatia artistica a tinerilor in contextul crearii unei
gandiri critice In randul acestora, raportat la realitatile actuale in careacestia traiesc. Epoca
digitalizarii si modernizarii continue, a schimbarilortehnologice continue.

Obiectivele asociate de citre UE implementarii educatiei artistice in contextul general al
credrii gandirii critice in randul tinerilor sunt: promovarea culturii, creativitatii, Intelegerii
interculturale, coeziunii sociale, dezvoltarea personald, facilitarea receptarii si producerii de creatii
culturale/artistice, promovarea creativitatii si a antreprenoriatului, precum si adaptarea indivizilor
la cerintele pietei muncii (sub impactul globalizarii si al dezvoltarii tehnologice).

Vorbind in termeni de competente avute in vedere a fi formate prin educatie artistica, se
poate observa cd accentul se pune pe trei dintre cele opt stabilite in documentul Recommendation
of the European Parliament and of the Council on key competences for lifelong learning (2006). 18
Dec. 2006, 2006/962/EC (European Parliament, Council of the European Union, 2006) privind
competentele cheie pentru invdtarea permanentd: sociale si civice, spirit de initiativa si
antreprenoriat, sensibilizare §i exprimare culturald; totodatd, prin asigurarea caracterului
transdisciplinar al implementarii EA, este vizatd si dezvoltarea celorlalte cinci competente cheie.

Consiliul Europei a avut, cu mult timp in urma, preocupari in domeniul culturii §i creativitatii
in randul tinerilor, concretizate in 1995, in proiectul Culturd, Creativitate si Tineret (cf. EACEA, p.
7). Acesta a investigat starea de fapt, in vederea implementarii educatiei artistice in scolile statelor
UE, cu implicarea artistilor. Cercetarea privind educatia artisticd in Europa (NACCCE, 1999) a
evidentiat faptul ca introducerea acesteia in cadrul curriculumului va aduce beneficii, dar pentru
aceasta este nevoie de finantare, de formarea actorilor finantati si de monitorizare in vederea
asigurarii calitatii actiunilor intreprinse.

In 2005, Consiliul Europei a emis Conventia cadru privind valoarea mostenirii culturale
pentru societate [eng. Council of Europe Framework Convention on the Value of Cultural Heritage
for Society], care leagd patrimoniul cultural de educatie si formare. Astfel, documentul european
sustine: a) introducerea patrimoniului cultural mai curdnd ca mijloc de acces la diferite domenii de
cunoastere decat ca obiect de studiu, devenind astfel un metadomeniu care faciliteaza cunoasterea,
invatarea; utilizarea patrimoniului cultural in formarea continua.

"I Simona Lidia Sava, De la formulare de politici educationale, la practici reale - tinerii NEETs din Romania, 2020,
Revista de Pedagogie 2:105 - 124.
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Tot la nivelul Consiliului Europei a fost sustinutd ideea schimbului intercultural si a Invatarii
prin intermediul activitatilor artistice si culturale promovate de organizatii educationale. Aceste idei
au fost structurate in Carta Alba a Dialogului Intercultural [fr. Livre blanc sur le dialogue
interculturel] (Conseil de I’Europe, 2008), care afirmd cad desfasurarea activitatilor culturale
contribuie la descoperirea diferitelor forme de expresie culturala si, implicit, la promovarea
tolerantei, Intelegerii si respectului reciproc.

Uniunea Europeand, in cadrul Consiliului, si-a manifestat interesul si preocuparea pentru
educatia culturala si artistica. Cateva repere se evidentiaza, in acest sens: Concluziile Consiliului si
reprezentantilor guvernelor statelor membre reuniti pe 22 mai 2008, cu privire la promovarea
creativitatii si inovatiei in cadrul educatiei si formarii [eng. Conclusions of the Council and of the
Representatives of the Governments of the Member States, meeting within the Council of 22 May
2008 on promoting creativity and innovation through education and training]; Programul Cultural
al UE 5 sprijina circulatia creatiilor culturale, cu scopul de a sprijini mobilitatea persoanelor active
in domeniul culturii si dialogul intercultural in interiorul UE (Cultura si audiovizual [eng. Culture
and Audivisual], 2014, p. 6).

Rezolutia datd ca urmare a Comunicatului agendei europene pentru culturd intr-o lume
globalizata (emis de Comisia Europeana in 2007); Recomandarea nr. 1884 (2009) a Ansamblului
Parlamentar al Consiliului Europei [eng. Recommendation 1884 (2009) Cultural education: the
promotion of culture, creativity and intercultural understanding through education]; Rezolutia
Parlamentului European din 24 martie 2009 privind studiile in domeniul artei in Uniunea Europeana
(2008/2226(INI) [eng. Artistic studies in the European Union European Parliament resolution of 24
March 2009 on artistic studies in the European Union (2008/2226(INT))]"2.

Raportul final al Grupului de lucru pentru dezvoltarea sinergiilor cu educatia, in special cu
educatia artisticd In cadrul agendei europene pentru culturd (prin Planul de lucru al Consiliului
pentru culturd pe perioada 2008-2010), a fost constituit Grupul de lucru pentru dezvoltarea
sinergiilor cu educatia, in special cu educatia artistica. Acest grup a elaborat raportul final (Lauret
& Marie, 2010), care se focalizeaza pe urmatoarele aspecte ale educatiei artistice §i culturale:

a) cadrul conceptual;

b) continutul;

¢) rolul institutiilor culturale, al artistilor si al operatorilor culturali;

d) formarea profesionald a cadrelor didactice, a artistilor si a altor profesionisti ai culturii,

e) evaluarea programelor de educatie artistica.

Documentul prezinta si o serie de bune practici menite sa ilustreze si sd ofere mai multe
propuneri concrete pentru clarificarea si transpunerea in practicd a aspectelor educatiei artistice
prezentate anterior.

72 Conform: https://europa.eu/european-union/topics/culture_en
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In viziunea grupului de lucru, educatia artistica si culturald este organizati sub forma a trei
modalitati (complementare si interdependente), anume: relatia directa cu operele de arta, realizata
prin participarea la spectacole, concerte, expozitii, lectorate; abordarea analiticd, cognitiva a
operelor de artd; introducerea/initierea in practici artistice In contexte adecvate.

Aceastd abordare necesita imbinarea dezvoltarii emotionale si cognitive a celor care invata,
in vederea unei reale asimildri a continutului invatarii. In ceea ce priveste evaluare educatiei
artistice, documentul recomanda introducerea de astfel de programe in cadrul politicilor nationale.

Cu privire la evaluarea achizitiilor si a rezultatelor invatarii elevilor, urmatoarele aspecte
sunt considerate prioritare:

- dezvoltarea competentelor artistice;

- capacitatea de a aborda noi experiente culturale;

- cresterea Increderii in propria persoand si a stimei de sine; atitudini schimbate;

- dezvoltarea creativitatii, a constientizarii culturale, a comunicarii;

- capacitatea de a transfera competentele achizitionate in domeniul scolar si in afara
acestuia; stimularea colaborarii; contributia la formarea si dezvoltarea identitatii
personale.

Principalele rezultate scontate prin implementarea educatiei artistice sunt:

a) dezvoltare personald (auto-exprimare, inovare, creativitate, competente sociale,
rezolvarea provocdrilor cotidiene, spirit critic, autoanalizd, simt estetic, incredere in propria
persoana etc.);

b) integrare si coeziune sociald (respectarea diversitatii, cunoasterea propriei culturi si a
altora, constientizare si exprimare culturald); c) inovatie/dezvoltare economica (creativitate,
inovare, antreprenoriat, flexibilitate si adaptabilitate); d) formare audientei culturale/artistice si/sau
a creatorilor In aceste domenii (receptare, cunoastere, sensibilitate fatd de creatiile de arta, spirit
critic, initiere in producerea de opere culturale/artistice).

Avand in vedere rezultatele vizate prin implementarea educatiei artistice, este evidenta
anvergura procesului. Acest fapt atrage dupd sine necesitatea obtinerii de dovezi privind
veridicitatea si amploarea impactului educatiei artistice asupra aspectelor personale si sociale avute
in vedere, astfel incat sa existe atat suport pentru convingerea decidentilor politici asupra
importantei educatie artistica, cat si pentru continuarea, aprofundarea si extinderea cercetdrii in
domeniu.

Fiind vorba de un domeniu educational destul de recent si care, pentru a fi implementat in
mod eficient si la un nalt nivel de calitate, necesita schimbari profunde ale necesarului de formare
al actorilor implicati, un accent deosebit se pune, In cadrul documentelor prezentate, pe
recomandarile privind formarea profesionala a cadrelor didactice (atat de discipline artistice, cat si
nonartistice) si a artistilor si profesionistilor culturali implicati in derularea educatiei artistice. Un
rol deosebit, revine, agadar, asigurdrii complementaritatii functionale in relatia practica artistica —
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formare/cultivare teoretica, astfel incat sa li se poata asigura elevilor premisele necesare pentru a
intra Tn contact autentic cu arta si cultura in scoald si In afara acesteia. Atat informarea teoretica, cat
si initierea practicd, trebuie facilitate de artisti si profesionisti culturali; elementele pedagogic si
artistic joaca un rol fundamental in acest proces, ele facilitdnd fluxul de informatii si practici intre
elevi si actorii-formatori.

in Romania

Preocupari si dezvoltari similare, congruente cu cele evocate la nivel european, intlnim si
in spatiul romanesc. Documentele strategice nationale care adreseaza tinerii, educatia si formarea
lor profesionald, atat elaborate de Ministerul Tineretului si Sportului (MTS, 2015), cat si cele
elaborate de Ministerul Educatiei si adoptate de Guvernul Romaniei (MEN, 2016; strategiile
nationale pentru 2015-2020 privind reducerea ratei de abandon scolar, ori privind accesul la studii
tertiare, sau privind invatarea pe parcursul intregii vieti), ori strategiile nationale de ocupare a fortei
de munca, de competitivitate, de dezvoltare durabila etc. sunt graitoare pentru viziunea decidentilor
politici si asumarea acestora de a adresa problematica tineretului, direct sau indirect”>.

Desigur, formularea vointei politice trebuie insotita si de actiuni determinate, sistematice de
transpunere in realitate, in scopul atingerii dezideratelor formulate. Putem lista eforturi consistente,
precum programul ROSE privind nvatamantul secundar (2015-2022) ce urmareste sa contribuie la
reducerea abandonului in invatamantul secundar si tertiar, sau dezvoltarea Invatimantului dual,
programul ,,A doua sansd la educatie” etc.

Pentru sprijinirea angajabilitdtii tinerilor, existd linii distincte de finantare in cadrul
programului POCU referitoare la aspecte precum: locurile de munca pentru tineri, cu prioritate
pentru tinerii din zonele unde incidenta statutului NEETs este mai ridicata, viitor pentru tineri,
imbunatatirea situatiei tinerilor (16-24 ani), masuri dedicate de identificare si inregistrare in baza de
date a ANOFM, prime si suventii care stimuleazd angajarea tinerilor, activarea si mobilitatea lor
etc., peste 600 milioane de euro fiind alocate acestor demersuri in perioada 2014-2022 in Roménia’.
Din pacate, doar o mica parte din aceastd suma a fost folosita in ultimii ani, cu rezultate mai notabile
si Imbunatatite privind identificarea si Inregistrarea tinerilor NEETS, prin proiectul INTEPSO (EC,
2020). In celelalte cinci proiecte ale ANOFM privind stimularea angajarii tinerilor sau integrarea
lor In programe si stagii de ucenicie (ACTIMOB si UNIT) rezultatele sunt mai modeste, inca de
imbunitatit, in proiectele aflate in derulare (CE, 2020b)7.

Demersurile vor fi necesar sa fie in mai mare masurd integrate, parteneriatele institutionale
intersectoriale fiind de asteptat sa fie unele mai consistente si mai functionale.

Solutiile de politica publica, educationala, de angajabilitate, sociala si culturald, adresate intregului
ciclu de politici publice, este necesar sd fie informate, bazate pe date consistente. Desigur, este
necesar ca demersurile investigative si de politicd publica sa fie realizate specific pentru fiecare tip

3 Simona Lidia Sava, De la formulare de politici educationale, la practici reale - tinerii NEETs din Roménia, 2020,
Revista de Pedagogie 2:105 - 124.

4 Simona Lidia Sava, De la formulare de politici educationale, la practici reale - tinerii NEETs din Romania, 2020,
Revista de Pedagogie 2:105 - 124.

75 Tbidem.
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de politica publica, insa ne vom referi cu prioritate la cele de politica educationald, respectiv de
abordare integrata.

Studii investigative dedicate sunt necesare sa raspunda la intrebari precum:

(a) care a fost impactul masurilor de politicd publicd pentru tineret, ce masuri sunt de
mentinut, ajustat, initiat, reconsiderat pentru a elimina obstacole structurale, pentru a imbunatati
impactul;

(b) cum se poate proiecta si implementa o tranzitie mai echilibrata de la scoala la piata muncii
pentru tineri;

(c) ce reconsiderdri curriculare, de sprijin complementar sunt necesar a fi proiectate si
implementate in sistemul educational, in vederea pregatirii tinerilor pentru tranzitia citre o viata
productiva si semnificanta, pentru a aborda deficitul de competente (mai ales transversale) si de
congtientizare 1n randul tinerilor, pregatindu-i in acelasi timp pentru un viitor imprevizibil, pentru
meserii care nu existi tnca’®;

(d) ce parteneriate institutionale sunt de realizat pe baze permanente, pentru a pune tinerii in
contact cu serviciile de suport, pentru a facilita accesul tinerilor la multiple oportunitati de
dezvoltare personald, de autocunoastere si de conturare a unor optiuni academice, de viata, de
cariera;

(e) cum pot fi resursele cel mai eficient alocate (inclusiv cele digitale), pentru a reduce
decalajul calitativ dintre scoli, pentru a asigura acces egal la educatie de calitate, relevanta pentru
fiecare tanar;

(f) de ce formare profesionala au nevoie profesorii pentru a implementa masuri educationale
de preventie a situatiilor nedorite;

(g) cum cultivam tinerilor capacitatea de a aspira, mentalitatea de crestere, increderea si
stima de sine;

(h) cum putem imbunatati sistemul de monitorizare a absolventilor in tranzitiile lor
educationale si catre piata muncii’’.

Demersuri determinate sunt de realizat pentru dezvoltarea de capacitati institutionale, cat si
pentru dezvoltarea profesionala a personalului didactic sau a celor din serviciile de suport publice
sau asociative, care lucreaza cu tinerii, in scopul de a le oferi acestora un suport holist. Abordarile
intersectoriale, colaborarea interministeriald §i interinstitutionald sunt esentiale pentru a viza
comprehensiv, contextual, problemele cu care se confrunta tinerii, atat in ce priveste tranzitia de la
scoala la piata muncii §i gestionarea efectelor pe care aceasta le reclama (tranzitie din familie la
viata independenta, tranzitie de la liceu la viata academica, tranzitie de la gimnaziu la liceu, din rural
in urban etc.), cat si pentru a oferi sprijinul complementar de care tinerii au nevoie pentru conturarea
proiectelor de viata, pentru cresterea increderii in fortele proprii. Serviciile suport sunt cu atat mai
necesare, cu cat distanta tinerilor fatd de educatie si de piata muncii creste’®.

76 Kirschner, P.A., & Stoyanov, S. (2020). Educating Youth for Nonexistent/ Not Yet Existing Professions. Educational
Policy, 34(3), 477-517.

7 Souto-Otero M. (Ed.) (2015). Evaluating European Education Policy-Making- Privatization, Networks and the
European Commission. Palgrave Macmillan.

8 Antonucci, L., Hamilton, M., & Roberts, S. (2014) (Eds.). Young People and Social Policy in Europe. Dealing with
Risk, Inequality and Precarity in Times of Crisis. Palgrave Macmillan.
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Colaborarile institutionale sunt necesar sa fie unele proiectate sistemic, pentru a cuprinde
toti tinerii, valorificAnd experiente si initiative ce si-au dovedit eficienta. In primul rand este necesar
a fi asigurat un circuit informational functional. Bazele de date integrate despre tinerii din sistemul
educational trebuie sa fie unele la care sa fie asigurat acces interministerial, pentru a diminua
numadrul tinerilor necunoscuti, pentru a spori eficienta monitorizarii diferitelor parcursuri
educationale si ocupationale, acordand sprijin personalizat.

In plus, actionand preventiv, pentru tinerii care sunt in pericol de abandon scolar sau pentru
cei care au abandonat deja studiile, se pot identifica solutii de colaborare intre sistemul educational
si serviciile de protectie sociald si de ocupare, pentru ca aceste categorii de tineri sa fie consiliati si
cu privire la facilitatile complementare de care pot beneficia, pentru a-si continua scolaritatea sau
pentru a-si gasi un loc de munca. Colaborarea intre sistemul educational si agentiile de ocupare a
fortei de munca trebuie sd fie una constantd, fiind necesard informarea tinerilor cu privire la
facilitatile de care pot beneficia in tranzitia de la scoald la piata muncii, in mod constant si in diferite
contexte si forme educationale (ore de consiliere a carierei, activitati de educatie nonformala
dedicate in ,,Sdptaimana Altfel”, de exemplu, mai ales la clasele terminale etc.). Toti profesorii
(diriginti) trebuie sa asigure aceste oportunitdti pentru tineri, prin demersuri specifice diferitelor
discipline de studiu sau prin colaborarea cu consilierii scolari si/ sau de ocupare profesionala. Astfel
de demersuri este necesar sa fie specific stipulate ca obligativitate pentru toate scolile.

Doar astfel de activitati de informare reciprocd ar mari mult congtinetizarea cu privire la
facilitati precum Garantia pentru tineret, marind rata de accesare a lor, respectiv ar reduce rata
tinerilor ,,pierduti” din statisticile nationale. Consilierea tinerilor este de dorit sd acopere un spectru
mai larg, de la reglementari socio-economice si facilitatile de suport existente pentru tineri, pana la
consiliere privind cariera, privind deschiderea unei afaceri, privind ofertele de (re)calificare si de
resurse complementare de accesat de catre tineri; identificarea nevoilor de formare complementara
etc. Activitatile de consiliere trebuie adresate atat tinerilor, cat si familiilor lor, mai ales cand vorbim
despre cei sub 18 ani”.

Oferirea calitativd a acestor servicii necesitd nu numai formarea profesorilor si a
consilierilor, dar si formarea specialistilor din agentiile de ocupare a fortei de munca, a specialistilor
din administratiile locale si judetene, ce coordoneaza activitatile educationale, pentru a facilita
cooperarea dintre diferitii factori relevanti din sectoarele public, privat si al societatii civile.

Majoritatea factorilor de succes si a strategiilor eficiente de atragere a tinerilor®® propun
abordari holiste ale angajabilitatii si ale educabilitatii, listand solutii precum: implicare multi-

79 Simona Lidia Sava, De la formulare de politici educationale, la practici reale - tinerii NEETs din Roménia, 2020,
Revista de Pedagogie 2:105 - 124.

80 Santos-Brien, R. (2018). Effective outreach to NEETs - Experience from the ground. European Commission.
https://doi.org/10.2767/788210
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stakeholders (colaborarea responsabililor din sectoare variate), e-outreach (atragere a
tinerilor prin canale digitale), evaluare in profunzime a nevoilor tinerilor si consiliere personalizata,
management de caz, plasamente in internship-uri sau la locuri de munca, one-stop shop suport
(servicii integrate care sd ofere toatd paleta de masuri de suport in acelasi loc, procedand la
combinatiile personalizate necesare pentru fiecare tanar, in functie de nevoile sale specifice: de
evaluare, identificare de competente si de nevoi de formare/ de suport, consiliere, plasare loc de
muncd, ,tichete” pentru formare, ghidare educationalad pentru timp liber si centre de tineret, pentru
dezvoltare personald si extinderea retelei sociale; mentorat si indrumare, consiliere personalizata
din partea unui consilier de caz care mediaza comunicarea institutionala Intre agentiile de ocupare,
de ajutor social, respectiv furnizorii de educatie generala si la locul de munca, aplicand pachetul de
activare al garantiei pentru tineret etc.), stimulente pentru formare si piatd concurentiald calitativa®!,

Particularizdnd si mai mult discutia pe cazul Romaniei si pe felul in care politicile de tineret
se particularizeaza si mai mult pe felul in care educatia artistica este necesara si este necesar a fi
prezenta in procesul de formare al tinerilor, analiza porneste de la preluarea competentelor cheie
europene la nivelul Romaniei, acestea fiind asumate la nivelul legislativ in Romania (Legea
educatiei nationale nr. 1/2011), fiind prezente in profilul de formare a elevului/tanarului, in structura
planurilor-cadru pentru invatdmant, precum si in programele scolare.

In strategiile si politicile educative formulate in diferite documente romanesti®?, se afirma
interesul pentru educatia pentru dezvoltarea culturald ca punct important in dezvoltarea tarii pe
termen mediu si lung.

In cadrul sistemului de invatimant preuniversitar, elementele specifice educatiei artistice si
culturale — patrimoniu, creatia artistica, diversitate culturala, multiculturalitate, ambient, interventia
culturala etc. — pot fi intdlnite in curriculumul scolar care constituie trunchiul comun, in
curriculumul la decizia scolii, Tn segmentul de activitdti extrascolare, in proiecte nationale si
internationale derulate in parteneriat cu alte institutii sau in cadrul programului national ,,Scoala
altfel”.

Educatia artisticd reprezinta un pilon esential in formarea tinerilor, contribuind la dezvoltarea
artisticd din Romania reprezinta un subiect de actualitate, care suscitd atat entuziasm, cat si dezbateri
aprinse in randul specialistilor din domeniu. Pe de o parte, tehnologia ofera oportunititi fara
precedent pentru dezvoltarea creativitatii si a abilitatilor artistice ale elevilor, pe de alta parte, ridica
numeroase provocdri legate de adaptarea curriculumului, formarea cadrelor didactice si accesul
echitabil la resurse digitale. In acest context, este esential s analizim modul in care noile tehnologii
pot fi integrate eficient in procesul de predare-invatare artistica, astfel incat sa valorificim la
maximum potentialul acestora, fara a pierde din vedere specificul si valoarea educatiei traditionale.

81 McVicar, D., & Polidano, C. (2018). Course Choice and Achievement Effects of a System-Wide Vocational Education
and Training Voucher Scheme for Young People. Educational Evaluation and Policy Analysis, 40(4), 507-530.
https://doi.org/10.3102/0162373718782648.

82 Informatii prelucrate din Strategia Nationald pentru Dezvoltare Durabild a Romaniei. Orizonturi 2013-2020-2030,
online la : https://green-report.ro/guvernul-a-adoptat-strategia-nationala-pentru-dezvoltarea-durabila-a-romaniei-
2030/?gad_source=1&gad _campaignid=19659093101&gclid=EAIalQobChMIpdGK0qyokAMVc62DBx3YmhNxEA
AYASAAEgKpkfD BwE.
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Un prim argument in favoarea integrarii tehnologiei In educatia artistica este acela ca mediul
digital deschide noi orizonturi de exprimare si experimentare artisticd. Softurile de grafica,
aplicatiile de editare video sau platformele de compozitie muzicald permit elevilor sa exploreze
tehnici si stiluri care, 1n trecut, erau accesibile doar profesionistilor sau celor cu resurse materiale
considerabile. Astfel, tinerii pot crea lucrari complexe, pot colabora la proiecte interdisciplinare si
pot accesa rapid surse de inspiratie din intreaga lume. Mai mult, tehnologia faciliteaza feedback-ul
instantaneu si personalizat, ceea ce contribuie la o invédtare mai eficientd si la dezvoltarea unui
portofoliu digital relevant pentru viitoarea cariera artistica.

Cu toate acestea, in Romania, infrastructura ridicd numeroase provocari care afecteaza
calitatea procesului educational. Lipsa investitiilor constante, cladirile vechi si dotarile insuficiente
sunt doar cateva dintre obstacolele cu care se confrunti elevii si profesorii din acest domeniu. in
ciuda acestor dificultati, existd si oportunitati care pot fi valorificate pentru a imbunatati situatia
actuala. Mai mult, aceste decalaje se adancesc in Roméania prin raportare la raportul rural/urban, ca
dimensiune de provenientd a tanarului din Romania.

Din simpla listare anterioard se poate evidentia cad multe dintre solutii sunt apanajul
institutiilor educationale sau ar putea fi oferite complementar de acestea, ca institutii de proximitate
(mai ales Tn mediul rural sau mic urban, unde serviciile de ocupare si cele educationale sunt mai
limitate din punct de vedere numeric, scolile putand actiona deopotrivd ca centre comunitare de
educatie permanenta care sa ofere programe si servicii educationale pentru tineri si alte categorii,
prin existenta unor consilieri abilitati).

Rolul institutiilor si al specialistilor educationali nu se reduce doar la demersurile preventive,
ci si la cele remediale, pentru reintegrarea educationald si/sau pe piata muncii a tinerilor, in diferitele
faze de tranzitie de-a lungul vietii. Institutiile educationale sunt abilitate pentru a oferi a doua sansa
la educatie, pentru a oferi actualizarea competentelor, perfectiondri profesionale, calificari
alternative 1n sistem dual, completarea studiilor prin invatdmant seral etc. Toate aceste oferte
educationale complementare le pot adresa cu o mai larga extensie, prin colaborari interinstitutionale
functionale, constante.

Exemple de bune practici din Roménia
In raport cu practicile din Romania, proiectele care activeaza artele in procesele de educatie
non-formald ale tinerilor au un caracter strict local, fard a avea o strategie nationald sau alte

documente programatice strict dedicat acestui areal al gandirii critice si a felului in care artele o pot
contura in contextul lumii tehnologizate si digitalizate actuale.
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Exemplul 1: ,,Oras in Bucla — Cercetare critica creativa” de la
Asociatia REC%

Descrierea proiectului:

e Proiectul este initiat de Asociatia REC (Resurse pentru Educatie si Culturd).

e Se desfasoara pe durata iunie — noiembrie 2024.

e Tema centrald este relatia dintre comunitate / spatiu urban si artd, cu accent pe
cercetare criticd creativa.

Componentele proiectului:

 Sunt organizate patru sesiuni de cercetare critica creativa, in care sase artisti
lucreaza intr-un apartament obisnuit din cartierul Drumul Taberei (Bucuresti).

« Proiectul beneficiaza de mentorat interdisciplinar — artisti cu expertiza in diferite
domenii formeaza si sprijind artistii participanti.

e Include activitati precum plimbari ghidate in cartier, expozitii si prezentari in mai
multe orase: Bucuresti, Cluj, Sibiu, Timisoara si Chisindu.

Impact / elemente de buna practica:

 Favorizeaza observarea si intelegerea spatiului cotidian, a problemelor locale,
oferind tinerilor artisti un context real de reflectie si interventie artistica. Astfel se creeaza
legaturi intre artd, mediul urban si identitatea comunitatii.

e Prin mentorat si colaborarea intre artisti din diferite domenii, se stimuleaza
dialogul interdisciplinar si schimbul de idei — ceea ce contribuie la dezvoltarea gandirii

« Elementele de prezentare publicd (expozitii, prezentari) permit feedback din partea
comunitatii, vizibilitate, dar si validare a muncii artistice, ceea ce contribuie la motivare
si la constientizarea rolului social al artei.

83 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: https://rec.ong/projects/.
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Exemplul 2: MINTI CURIOASE — Workshopuri de gandire
sandtoasa (Asociatia Culturala Eclectica & Teatrul Regina Maria,
Oradea)®*

Ce s-a facut:

e Proiectul ,Minti Curioase” este initiat de Asociatia Culturala Eclectica in
parteneriat cu Trupa Arcadia a Teatrului Regina Maria din Oradea.

e Se adreseaza copiilor si adolescentilor (varste variate) si are ca scop dezvoltarea
gandirii critice, a empatiei si capacitatii de argumentare.

e Activitdtile au forma de workshopuri non-formale, cu suport artistic — probabil
exercitii, jocuri, discutii, probabil teatru, dezbatere, sau alte forme ce stimuleaza reflectia
si constientizarea emotiilor.

Impact & elemente de buna practica:

o Implica tinerii nu doar ca receptori pasivi, ci ca participanti activi — li se solicita
sd argumenteze, s reflecteze, s interactioneze in contexte care solicitd gandire critica.

 Permite dezvoltarea empatiei — nu doar gandire logica, ci si sensibilitate fata de
ceilalti, fatd de emotii, fata de diversitatea de perspective.

« Colaborare intre organizatii culturale si institutii teatrale, ceea ce oferd credibilitate
si resurse artistice, metodologice.

« Proiectul pare sa fie gratuit / accesibil / non-formal, ceea ce este important pentru
incluziune si pentru a ajunge la tineri care altfel n-ar avea acces la astfel de activitati.

8 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: https://www.teatrulreginamaria.ro/minti-curioase-workshopuri-de-gandire-
sanatoasa-pentru-copii-si-adolescenti/.
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Exemplul 3: ComunitArte — Teatru documentar si ateliere de
educatie prin artd (zone periferice / defavorizate din jurul
Bucurestiului si in interior)®

Ce s-a facut:

e Proiectul “ComunitArte” a organizat teatru documentar si ateliere educationale
prin artd pentru adolescenti din scoli si licee din Clinceni, Cernica, Buftea i din
cartierele Rahova si Pantelimon din Bucuresti.

e Numarul participantilor este semnificativ: in jur de 240 de adolescenti.

o Atelierele implica specialisti in educatie non-formala si artisti/mediatori culturali.
Exemple: Alexandra Mihalache (educatie pentru sanatatea reproducerii si egalitate
de gen), actori/mediatori culturali — iar activitatile sunt centrate pe teme sociale
relevante.

Impact & elemente de buna practica:

e Abordeaza zone defavorizate cultural, cartiere marginalizate — unde resursele
culturale sunt mai putine si unde tinerii pot fi mai expusi la lipsa de oportunitati.
Prin actiuni locale, aduse in scoli aflate In proximitate, proiectul reduce decalajele
culturale.

e Teatrul documentar, ca metoda, permite tinerilor sa se vada pe ei insisi in povesti
reale sau sa exploreze realitati sociale — astfel creste constientizarea, empatia,
criticitatea fatd de probleme sociale.

e Atelierul nu este doar consum cultural, ci productie de sens: tinerii participa,
dialogheaza, reflecteaza la realitati concrete, isi exprima propriile experiente sau
opinii.

e Participarea unui numar mare de elevi din licee, ceea ce semnifica scalabilitate si
potential de impact semnificativ.

8 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: https:/www.agentiadecarte.ro/2022/10/teatru-documentar-si-ateliere-de-

educatie-prin-arta-adresate-adolescentilor-din-zone-defavorizate-cultural. html?utm source=chatgpt.com.
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Exemplul 4: ,,Educatie prin sport, arta si traditii locale” — scoli din
Campulung Moldovenesc®®

Context si componente:

« In orasul Campulung Moldovenesc, intr-o zoni montani, dar cu componente
rurale, s-a implementat un proiect european in valoare de ~ 350.000 de euro care
include scoli din comunitati cu resurse limitate.

o Unitati implicate: Liceul Tehnologic Nr.1, Scoala Profesionala Speciala si Scoala
Gimnaziald ,,Teodor V. Stefanelli”.

e Numir de cadre didactice: 36; numar de elevi: 321.

Activitati:

o Proiectul se bazeazad pe educatie non-formala in aer liber, care combina sportul,
arta si traditii locale.

e Activitdtile includ artd (probabil arte vizuale, mestesuguri locale, traditii),
elemente de sport si integrarea traditiilor locale care ajuta la pastrarea identitatii
culturale. De asemenea, se acordd atentie dezvoltarii durabile si educatiei pentru
mediu.

Impact / elemente de buna practica:

e Proiectul Imbind dimensiunea artisticA cu cea cultural-locald, ceea ce face
activitatile relevante pentru elevii care vin din medii rurale sau semi-rurale, pentru
ca isi regasesc in ele identitatea culturala.

o Implica profesorii din scolile locale, ceea ce permite durabilitate si continuare: nu
doar un eveniment punctual, ci integrarea acestor componente in activitatile
scolare sau extrascolare.

e Elevii beneficiaza de oportunitatea de a lucra practic, de a experimenta si de a
invata prin experienta (arte + traditie + naturd), nu doar prin teorie. Aceasta
stimuleaza motivatia, creativitatea si identificarea cu comunitatea locala.

8 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: https://www.monitorulsv.ro/educatie-prin-sport-arta-si-traditii-locale-in-

cadrul-unui-proiect-de-350000-de-euro-la-scoli-din-campulung_7¢2213/.
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Exemplul 5: ,,Zbor Unde Vrei” — lasi®’

Ce este proiectul

e Initiativa dedicatd tinerilor din judetul Iasi, cu varsta intre 15-35 ani, dintre care
minim 60 provin din mediul rural.

eOrganizator: Fab Lab Iasi, finantat de Consiliul Judetean Iasi, parte din
platforma nationald ZBOR Romadnia.

e Durata: iulie — noiembrie 2025.

Obiective

e Dezvoltare personala si profesionald adaptata nevoilor tinerilor.

« Crearea unui model educational mixt (online + offline) ce poate fi replicat in alte
comunitati.

eConsultare directd cu tinerii pentru identificarea domeniilor de interes si
necesitatilor lor.

Activitati

o Cursuri offline In comunitate: cinci cursuri fizice, cu continut adaptat intereselor
identificate.

e Continut video de tip micro-learning, 15 videoclipuri pentru aplicatia ZBOR si
pentru retele sociale.

eFormarea a cinci facilitatori locali, tineri care vor prelua roluri de lideri
educationali In comunitatile lor.

Ce il face o buna practica / relevanta

eAre componente de educatie non-formald si media: micro-learning, cursuri,
continut online, facilitatori locali. Aceste elemente contribuie la dezvoltarea gandirii
critice, mai ales in ce priveste consumul de informatie si autonomia intelectuala.

e Model replicabil: daca functioneaza bine la lasi, se pot aplica conceptele si in alte
judete sau comunitati.

e Acces pentru tineri din mediul rural — asta este important pentru echitate culturala
si pentru reducerea decalajelor.

eImplica tinerii in structurarea programului (prin consultare), ceea ce sporeste
relevanta si angajamentul lor.

Limitari / posibile provocari

e Grup tinta relativ mic (= 120 de tineri) — impactul numeric nu este enorm, desi
poate fi semnificativ calitativ.

ePerioada limitatd de implementare — daca nu este consolidat, s-ar putea pierde
continuitatea.

 Necesitatea unor resurse constante (facilitatori, materiale, logisticd) pentru cursuri
offline + video + coordonare

87 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: https://www.ziaruldeiasi.ro/stiri/iasul-va-avea-un-nou-proiect-educational-
pentru-tineri-zbor-unde-vrei-o-sansa-la-dezvoltare-personala-si-profesionala--
1778949.html?utm_source=chatgpt.com.
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Exemplul 6: Arts Lab in Bibliotecd — Ateliere de educatie
interculturala®®

Initiator: Biblioteca Judeteand ,,Gh. Asachi” lasi in colaborare cu Asociatia SUPER
TINERI (ASIRYS), Targu Frumos.

Obiective & tematica

e Promovarea educatiei non-formale si a interculturalititii in randul tinerilor.

e Stimularea dialogului intercultural, constientizarea diversitatii culturale si
recunoasterea nevoilor omenesti comune dincolo de diferentele etnice / culturale.
Valorificarea patrimoniului cultural local (folclor, balade populare etc.), reinterpretat
creativ de tineri si artisti voluntari internationali.

Grup tinta si participanti

e Elevi de liceu din Iasi (mai multe licee) plus liceeni din filiala donatorului /
organizatiilor implicate.

e Voluntari romani si internationali (din Spania, Italia, Germania, Turcia, lordania
si Egipt) care participa ca artisti / facilitatori.

Activitati

e Serii de ateliere culturale-educative, sub egida ,,Arts Lab in Biblioteca”.

e Prima activitate concreta: ,,Muzeul Alternativ de Folclor” — atelier in care tinerii
si voluntarii internationali lucreazd pe tema baladei populare ,,Miorita” pentru a o
transforma, a o interpreta alternativ, prin instalatii artistice.

o Utilizare de artd vizuala, arte decorative / expresii artistice, dialog intercultural,
probabil exprimare artistica si colaborativa. (Creativitate + contact cu diversitatea)

Ce il face un bun exemplu /relevanta

o Interculturalitatea: implica tineri si voluntari din mai multe culturi, ceea ce
deschide perspectiva spre intelegerea altor puncte de vedere si toleranta culturala.

e Valorificarea patrimoniului: folclorul local este folosit nu ca document static, ci
ca sursd de reinterpretare si creatie artisticd contemporand. Ajutd tinerii sa 1si cunoasca
radacinile, dar si sd isi exprime identitatea personala.

o Educatie nonformala: atelierul se desprinde de metodele strict formale, permite
explorare, expresie liberd, colaborare, dialog.

« Voluntariat si implicare: tinerii nu sunt doar participanti, ci co-creatori (lucreaza
cu artisti / voluntari), ceea ce sporeste responsabilizarea, sentimentul de proprietate asupra
proiectului.

Limitari / aspecte de imbunétatit

» Nu este foarte clar cum se masoard componenta de gandire critica: daca tinerii au
discutii/reflectii, daca exista evaluari / feedback care sd indice schimbari in perceptiile lor.

« Fiind un proiect concertat in ateliere, existe riscul ca tinerii cei mai activi sa fie cei
deja interesati de artd / culturd, deci provocarea raméane sa fie inclusi si cei care nu ar alege
de la sine asemenea activitati.

88 Datele sunt preluate si prelucrate de pe: https://bjiasi.ro/stiri-si-evenimente/sediul-central-evenimente/lansarea-
proiectului-ateliere-de-educatie-interculturala-arts-lab-in-biblioteca/?utm_source=chatgpt.com.
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6. Concluzii

In concluzie, impactul artelor asupra perceptiei media, a proceselor cognitive si a dezvoltarii
gandirii critice 1n randul tinerilor este semnificativ, nu doar din punct de vedere educational, ci si
formativ, la nivel identitar si social. Artele oferd un cadru unic prin care tinerii pot invata sa
priveascd lumea cu alti ochi: nu ca simpli receptori pasivi ai informatiei, ci ca participanti activi in
procesul de interpretare si intelegere a realitatii. Prin contactul cu opere artistice diverse, ei sunt
provocati sa descifreze simboluri, s compare perspective si sd isi construiascd propriile opinii
argumentate.

La nivel cognitiv, arta stimuleazd gandirea analitica, atentia la detalii, memoria vizuald si
auditiva, precum si capacitatea de a face conexiuni intre domenii diferite. Aceastd stimulare
contribuie la dezvoltarea unor abilitdti esentiale pentru invdtarea pe termen lung: flexibilitatea
mental, creativitatea, capacitatea de rezolvare a problemelor si formularea de intrebri critice. Intr-
o era digitala in care informatia circuld rapid si nefiltrat, aceste abilitati devin fundamentale pentru
formarea unei gandiri autonome si responsabile.

De asemenea, artele contribuie la formarea unei perceptii media mai nuantate. Prin comparatie
cu expresiile artistice autentice, tinerii pot Invata sd recunoascd manipuldrile vizuale, mesajele
persuasive ascunse sau tehnicile de influentare folosite Tn mass-media. Astfel, arta devine un
instrument educational care nu doar cultiva gustul estetic, ci dezvoltd si capacitatea de a discerne
intre continuturi autentice si artificiale.

In plus, implicarea in activitati artistice stimuleaza dialogul, colaborarea si empatia —
competente sociale esentiale intr-o societate democratica si pluralistd. Prin arta, tinerii pot invata sa
isi exprime ideile liber, sa respecte perspective diferite si sd contribuie activ la construirea unui
spatiu public mai critic si mai responsabil.

In concluzie, impactul artelor asupra perceptiei media, a proceselor cognitive si a dezvoltarii
gandirii critice in randul tinerilor este unul profund, iar in contextul societatii romanesti, acest rol
capatd o importanta strategica. Romania se confrunta, la fel ca multe alte tiri, cu provocari legate
de cresterea consumului de informatie nefiltrata, de influenta masiva a retelelor sociale si de
diminuarea interesului pentru sursele culturale traditionale. Intr-un asemenea cadru, artele pot
deveni un mijloc eficient de formare a unei generatii capabile sd gandeasca independent si sa
interpreteze critic mesajele mediatice.

In Romania, tinerii au acces la o mostenire culturala bogata — literatura, teatru, film, traditii
populare, arte vizuale si muzica — insa potentialul formativ al acestor resurse nu este valorificat pe
deplin in sistemul educational. Desi exista initiative locale, participarea activd a elevilor si
studentilor la evenimente culturale rdmane adesea limitata, fie din cauza lipsei infrastructurii
culturale in zonele rurale si defavorizate, fie din cauza unui curriculum scolar care nu pune suficient
accent pe educatia artistica si media. Integrarea mai consistenta a artei In procesul educativ ar putea
contribui la dezvoltarea gandirii critice, a empatiei si a constiintei civice.
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La nivel cognitiv, arta stimuleazd analiza, imaginatia si conexiunile interdisciplinare, abilitati
esentiale intr-o societate in care dezinformarea si polarizarea cresc. Un tandr obisnuit sa interpreteze
simboluri artistice si sa pund intrebdri va fi mult mai pregatit sa identifice manipularile din spatiul
public si sa se raporteze critic la continuturile media. Acest aspect este crucial intr-o Romanie in
care retelele sociale joacd un rol major in modelarea opiniei publice, inclusiv in randul
adolescentilor si tinerilor adulti.

De asemenea, implicarea in activitdti artistice poate contribui la reducerea inegalitatilor
culturale dintre mediul urban si rural. Programe precum festivalurile itinerante, atelierele de teatru,
proiectele comunitare sau expozitiile interactive pot oferi acces la experiente culturale de calitate
chiar si in zonele cu resurse limitate. Astfel, arta devine nu doar un instrument educational, ci si un
vector al incluziunii sociale si culturale.

Pe langa rolul formativ individual, artele pot incuraja si spiritul civic al tinerilor din Romania.
Prin intermediul expresiilor artistice — fie ele literare, vizuale sau performative — acestia pot invata
sa 1si exprime opiniile in mod constructiv, sd participe la dialoguri publice si sd contribuie activ la
conturarea unei societdti democratice, deschise si critice.

In acest sens, investitia in educatia artistici si media nu reprezinti un lux cultural, ci o
necesitate strategicad pentru dezvoltarea unei generatii constiente, implicate si rezistente la
manipulare. Romania are resurse culturale valoroase si o creativitate remarcabild in randul tinerilor
— ceea ce lipseste este o valorizare coerentd si sustinuta a acestor resurse in educatie si in spatiul
public.

Prin urmare, artele pot deveni un catalizator al schimbarii: ele nu doar formeaza gustul estetic
al tinerilor, ci i ajuta sa devind cetdteni responsabili, critici si implicati activ in viata comunitatii.
Intr-o lume in care granita dintre informatie si manipulare este tot mai difuza, acest rol este esential
pentru viitorul democratic si cultural al Romaniei.
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